ZAtACZNIK NR 1 - PRZEDMIOT POSTEPOWANIA Bank Polski

1. Przedmiot postepowania

Przedmiotem postepowania jest wybér agencji reklamowych do obstugi w zakresie dziatan reklamowych i promocyjnych
prowadzonych przez PKO Bank Polski, spotki Grupy Kapitatowej oraz obstuge Obligacji Skarbu Panstwa dla Ministerstwa Finanséw.

2. Opis postepowania

Postepowanie bedzie prowadzone dwuetapowo. Pierwszym etapem postepowania jest ztozenie ofert zgodnie z warunkami opisanymi
w pkt. 3. Pierwszy etap postepowania bedzie miat na celu wytonienie kilku agenciji, ktére zostanq zaproszone przez Bank do drugiego
etapu, w ktérym agencje otrzymajq briefy z zadaniami przetargowymi. Oferty w drugim etapie postepowania bedq sktadane przez
platforme zakupowq PKO Zakupy.

W postepowaniu zakupowym zostanie wybrana Agencja reklamowa 360° (wiodqca), z ktorq Bank podpisze trzy umowy:

1) umowa o $wiadczenie ustug reklamowych w zakresie obstugi Banku i wybranych Spotek Grupy Kapitatowej (SGK)

2) umowa o $wiadczenie ustug reklamowych w zakresie obstugi Obligacji Skarbu Panstwa (OSP)

3) umowa o $wiadczenie ustug marketingu bezposredniego, w ramach ktorych Agencja bedzie przetwarza¢ dane osobowe
klientow Banku (outsourcing). Ta umowa zostanie podpisana w wyniku renegocjacji umowy o $wiadczenie ustug
reklamowych w zakresie obstugi Banku i wybranych Spétek Grupy Kapitatowej

oraz Agencja reklamowa 360° (wspierajgca), z ktora Bank podpisze jedng umowe o $wiadczenie ustug reklamowych w zakresie
obstugi Banku i wybranych SGK i OSP

Przedmiotem umoéw o $wiadczenie ustug reklamowych w zakresie obstugi Banku i wybranych Spétek Grupy Kapitatowej i OSP
bedzie w szczegolnosci:

opracowywanie strategii komunikacji wizerunku Banku oraz poszczegélnych produktow i ustug

biezqca analiza dziatan reklamowych i promocyjnych konkurentéw Banku i ich strategii w tym zakresie oraz sporzqdzanie
i przedstawianie Bankowi okresowych raportéw z tej analizy,

opracowywanie koncepcji kampanii marketingowych,

opracowywanie projektéow oryginalnych bqdz adaptowanych, w tym projektow materiatéw reklamowych wraz z
przekazywaniem praw autorskich do takich projektow,

opracowywanie i realizacja innych form promocji produktow i ustug Banku (m.in.: przygotowywanie koncepcji i realizacja
kampanii marketingu bezposredniego),

dobdr podwykonawcdw oraz zlecanie i nadzér nad produkejq materiatéw przez podwykonawcow Agenciji,

biezqca, codzienna, obstuga Banku w zakresie prowadzonych dziatan, w tym kreacji, account service oraz studia DTP.
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3. Warunki sktadania ofert w pierwszym etapie postepowania

Oferenci zainteresowani udziatem w postepowaniu proszeni sq o ztozenie ofert w terminie do dnia 27.01.2020 r. godzina 12:00.
Na oferte sktadajq sie:

1) portfolio (maksymalnie 50 slajdow lub ekwiwalent czasowy prezentacji), uwzgledniajgcego zrealizowane projekty
dotyczqce strategii marketingowych, konceptow kreatywnych oraz efektywnych kampanii/dziatan marketingowych,

2)  przedstawienie wizji zespotu (w tym zespotu DTP) dedykowanego do wspotpracy z Bankiem (w tym takze w zakresie
realizowanych przez Bank projektow dla spotek Grupy Kapitatowej Banku oraz Obligacji Skarbu Panstwa). W rocznej
wspotpracy (w zakresie projektow dla Banku, SGK oraz OSP) $rednio realizowanych jest okoto 500 briefow
marketingowych, w tym ok. 10 kampanii multikanatowych lub internetowych wykorzystujgcych spoty reklamowe, ok. 20
sesji zdjeciowych, ok. 100-120 KV (grafik), ok. 30 animacji oraz réznego rodzaju realizacje.

3)  uzupetniony zatgceznik nr 2 - Formularz informacji handlowych o Oferencie.

Oferty powinny by¢ przygotowane w formie elektronicznej, zapisane na nosniku elektronicznym i ztozone/przestane w zaklejonej
kopercie oznaczonej nazwq Oferenta na adres:

PKO Bank Polski

Departament Zakupow

Zesp6t Zakupéw Ustug Profesjonalnych - IW

02-515 Warszawa, ul. Putawska 15

z dopiskiem ,Postepowanie na wybdr agencji reklamowych”.

Na tym etapie postepowania Bank nie przewiduje rundy pytan i odpowiedzi.
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