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Wzrost znaczenia polskich producentéw na Swiecie



Podsumowanie

UQ Wielko$¢ rynku

Warto$¢ rynku branzy poligraficznej na $wiecie

w 2017 r. obejmujgca druk opakowan, druk wy-
dawniczy oraz reklamowy i komercyjny wyniosta
389 mld USD. Prognozowany jest wzrost tej wartosci
do 421 mld USD w 2020 .

Wedtug prognoz w 2020 r. najwieksza cze$¢ rynku
o wartosci 193 mld USD bedzie skoncentrowana
w regionie Azji i Pacyfiku.

E:D Eksport

Warto$¢ eksportu branzy poligraficznej na Swiecie
w 2017 r. wyniosta 32,7 mid EUR.

Niemcy sq $wiatowym liderem w eksporcie produk-
tow poligraficznych. W 2017 r. wyeksportowaty pro-
dukty poligraficzne o wartosci prawie 4,1 mid EUR,
osiggajgc udziat w rynku na poziomie 12,5%.

Drugie miejsce zajety Stany Zjednoczone z 12%
udziatem w eksporcie globalnym, a trzecie Wielka
Brytania, ktorej udziat w eksporcie wyniost 10%.

E: Import

Wartos$¢ importu branzy poligraficznej na $wiecie
wyniosta 33,1 mld EUR w 2017 r.

Swiatowym liderem w imporcie produktow
poligraficznych sq Stany Zjednoczone.

W 2017 . nabyty one produkty poligraficzne

o wartosci prawie 4,1 mld EUR, osiggajqc udziat
w rynku na poziomie 12,3%.

Drugie miejsce zajety Niemcy osiggajac 7,8% udziat

w imporcie globalnym, a trzecie Wielka Brytania,
ktorej udziat w imporcie wyniost 6,4%.
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UNIA EUROPEJSKA

UQ Wielko$¢ rynku

Warto$¢ wytworzonych artykutéw poligraficznych
w krajach UE wyniosta w 2017 r. 77,7 mld EUR.
Rynek ten charakteryzuje bardzo wysoki poziom
koncentracji - 10 najwiekszych krajow odpowiada za
ponad 86,8% rynku, a trzy czotowe kraje - Niemcy,
WIk. Brytania i Wtochy generujg wspdlnie ponad
52,6% produkgiji.

Liderem pod wzgledem wartosci produkcji branzy
poligraficznej sq Niemcy, gdzie warto$¢ produkgji
branzy w 2017 r. wyniosta blisko 18,3 mld EUR.

E=> Eksport

Wartosc¢ eksportu branzy poligraficznej w 2017 r.

z UE wyniosta 17,7 mld EUR. Udziat wszystkich
krajow UE w eksporcie globalnym wyniést ponad
54,0%.

Najwiekszymi eksporterami branzy w UE w 2017 r.
byty Niemcy, Wielka Brytania oraz Polska, ktore
wyeksportowaty produkty o warto$ci odpowiednio
4,1 mld EUR, 3,3 mld EUR oraz 1,5 mld EUR.

E: Import

Warto$¢ importu branzy poligraficznej do krajow UE
w 2017 r. wyniosta 13,2 mld EUR.

Udziat wszystkich krajow UE w imporcie globalnym
wynio6st ponad 39,8%.

Najwiekszymi importerami w UE w 2017 r. byty
Niemcy, WIk. Brytania i Francja, ktére nabyty pro-
dukty branzy o wartosci odpowiednio 2,6 mld EUR,
2,1 mld EUR oraz 1,7 mid EUR.

POLSKA

D& Wielko$¢ rynku

Wartos$¢ produkeji branzy poligraficznej w Polsce
w 2017 r. wyniosta 3,3 mld EUR i odnotowata od
2008 r. 18,8% wzrost, ktory jest napedzany gtownie
produkcjg na eksport.

Liczba zatrudnionych w branzy poligraficznej

stale roSnie od 2008 r.iw 2016 r. wyniosta

41,1 tys, co oznacza wzrost w stosunku do 2008 r.
0 23,9%. Liczba firm w branzy poligraficznej

w latach 2008-2017 spadta o 17,5%

210 798 do 8 907.

|:=(> Eksport

W latach 2013-2017 eksport branzy poligraficznej
7 Polski wzrést 0 124,3% z poziomu 670 min EUR
do 1,5 mld EUR.

Polska jest 5. najwiekszym na Swiecie ekspor-
terem produktow branzy poligraficznej, z udziatem
na poziomie 4,6%.

E: Import

W latach 2013-2017 import branzy poligraficz-
nej wzrost o 151% z poziomu 222 min EUR do
557 min EUR

Polska jest 17. najwiekszym importerem produk-
tow branzy poligraficznej na $wiecie z udziatem na
poziomie 2,2%.
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Swiat - Prognoza warto$ci rynku

Prognoza warto$ci rynku poligraficznego w 2020 r. (w mld USD)
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20% mid USD
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Zrodto: The Economist Intelligence Unit (,EIU”) w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market.
Europa Zachodnia zostata zdefiniowana jako: Francja, Niemcey, Wiochy, Holandia, Wielka Brytania; Europa Centralna i Wschodnia zostata zdefiniowana jako: Polska, Rosja,
Turcja; Azja i Pacyfik zostaty zdefiniowane jako: Australia, Chiny, Indie, Indonezja, Japonia, Filipiny, Korea Ptd, Wietnam; Afryka zostata zdefiniowana jako: Nigeria, RPA;

Ameryka Pin. zostata zdefiniowana jako: Kanada, USA; Ameryka Pid. zostata zdefiniowana jako: Brazylia, Chile, Kolumbia, Meksyk.

w 2020 .

193,0
Azja i Pacyfik

433
® Druk reklamowy i komercyjny
@ Oruk wydawniczy
® Oruk opakowan

130,3

® Oruk reklamowy i komercyjny
@ Oruk wydawniczy

® Druk opakowan
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Wedtug analitykow The Economist Intelligence
Unit (,EIU") wartos¢ rynku definiowanego jako
druk reklamowy i komercyjny, wydawniczy
oraz opakowan obejmujgcego 26 najwazniej-
szych rynkdw w branzy poligraficznej, wyniosta
389 mld USD.

Wedtug prognoz w 2020 r. najwieksza cze$¢
rynku o wartosci 193 mld USD bedzie skoncen-
trowana w regionie Azji i Pacyfiku.

Motorem wzrostu branzy bedzie produkcja
opakowan z nadrukiem. Przychody z tytutu
druku opakowan rosngc¢ bedq w tempie 5,2%
rocznie z poziomu 250 mld USD w 2017 r. do
286 mld USD w 2020 r.

Rozwoj mediow cyfrowych i spadek sprzedazy
reklam drukowanych stwarzajq trudne warunki
dla segmentu druku wydawniczego. Wedtug
prognoz EIU warto$¢ tego segmentu obnizy sie
w latach 2017-2021 z poziomu 77,8 mld USD
do 74 mld USD.

Rynek druku marketingowego i komercyjnego
bedzie rozwija¢ sie znacznie lepiej niz rynek dru-
ku wydawniczego dzieki wysokiemu popytowi
na broszury i ulotki. W 2021 r. warto$¢ rynku
powinna osiggng¢ poziom 62,6 mld USD, co
bedzie oznacza¢ nieznaczny wzrost z poziomu
62,2 mld USD w 2017 r.
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Swiat - druk na opakowaniach

Druk na opakowaniach - tempo wzrostu w latach 2016-2020 (%)

Indie
Nigeria
Indonezja
Wietnam
Iran
Kolumbia
Afryka Pid.
Filipiny
Turcja
Meksyk
Chiny
Chile
Brazylia
Korea Ptd.
Arabia Saudyjska
Australia
Polska
Kanada
USA
Niemcy
Holandia
Rosja
Francja
Whochy
Japonia
WIk. Brytania

4,0%
3,9%
3,5%
2,9%
2,8%
2,7%
2,7%
2,5%
2,4%
1,8%
1,7%

1,1%
1,1%

Swiatowy rynek opakowan z nadrukiem jest
mocno skoncentrowany, a pierwszych pie¢
krajow: Stany Zjednoczone, Chiny, Japonia,

Niemcy i Indie posiada 80 procent catego ryn-
ku. Najwiekszy udziat majq Stany Zjednoczone,
ktorych rynek w 2016 r. miat wartos¢ 78 mld
USD. Drugim najwigkszym rynkiem o wartosci
69 mld USD byty Chiny. Prognozuje sie dalszy
dynamiczny wzrost rynku chinskiego do 2020 .
Najwiekszg dynamike wzrostu do 2020 r. odno-
tujq Indie, ktére od 2011 r. awansowaty z 6smej
na pigtq pozycje pod wzgledem wielkosci rynku,
nastepnie Nigeria i Indonezja.

Popyt na druk na opakowaniach bedzie nadal
odnotowywac solidne wzrosty wspierane przez

12,0%

10,3%
10,1%
9,7%
7,8%
7,6%
7,5%
7,1%
6,3%
6,0%
5,9%
57%

wzrost gospodarczy oraz pozytywne zmiany
demograficzne. Postep w technologii, upo-
wszechnienie aktywnych i inteligentnych opa-
kowan, szczegdlnie w przemysle spozywczym

i farmaceutycznym bedq ksztattowa¢ przemyst
w nadchodzqceych latach.

Wedtug prognoz EIU, druk na opakowaniach
na catym Swiecie bedzie rosng¢ w Srednim
rocznym tempie 5,2% w latach 2017-20, nieco
ponizej 5,3% stopy osiggnietej w latach 2011-
2015 i osiggnie poziom 286 mld USD do 2020 .
Oruk na opakowaniach falistych posiada
najwyzszy udziat w globalnym rynku druku na
opakowaniach.

Zrodto: The Economist Intelligence Unit (,EIU”) w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market
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Prognoza wartosci druku na opakowaniach (w mld USD)
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Segmentacja $wiatowego rynku druku na opakowaniach w 2015 r.

Inne
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Druk
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25,0% Druk
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falistych
36,9%

=

Etykiety i tagi
11,8%

Druk na sktadanych
opakowaniach z kartonu
20,3%

Zrodto: The Economist Intelligence Unit (,EIU”) w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market
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Swiat - druk wydawniczy
oraz druk reklamowy i komercyjny

Oruk wydawniczy - tempo wzrostu w latach 2017-2021 (w walutach lokalnych)

Indie
Wietnam
Indonezja

Filipiny
Chiny
Polska
Nigeria
Afryka Ptd.
Kolumbia
Chile
Arabia Saudyjska
Rosja
Meksyk
Brazylia
Turcja
Iran*
Korea Ptd.*
Holandia™
Wik. Brytania™
Japonia™®
Francja*
USA
Kanada*
Wihochy*
Australia*
Niemcy™*

8,1%
6,1%
4,2%
3,2%
1,2%
0,01%

-0,1%
-0,9%
-1,0%
-1,0%
-1,7%
-1,8%
-2,3%
-2,4%
-2,5%
-2,5%
-3,5%
-4,7%
-4,9%
-5,0%
-5,1%
-5,4%
-5,8%
-6,0%
-6,2%
-6,2%

Zrodto: The Economist Intelligence Unit (,EIU”) w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market

*Szacunki whasne

Dominujgcq role dla segmentu wydawnicze-

go bedzie odgrywac region Azji i Pacyfiku, na
ktory w 2021 r. bedzie przypadac ponad 58,5%
produkgji, przy udziale Europy Zachodniej na po-
ziomie18,6%, i Ameryki Pétnocnej na poziomie

15,2%.

Indie bedq najlepszym miejscem do rozwoju
rynku druku wydawniczego. Rynek ten bedzie
rost $rednio rocznie w tempie 8,1%, zwiekszajqc
w okresie 2017-2020 dochody o 1,2 mld USD.
Do 2020 r. rynek Indii bedzie przewyzszac¢ za-
rowno rynek Francji jak i Wielkiej Brytanii.
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Indonezja 8,2%
Indie 7,7%
Wietnam 6,1%
Turcja 3,6%
Filipiny 3,5%
Kolumbia 3,0%
Nigeria 2,3%
Chiny 2,2%
Afryka Ptd. 1,4%
Australia 1,3%
Arabia Saudyjska 1,0%
Iran 0,8%
Polska 0,8%
Meksyk 0,8%
Korea Ptd. 0,7%
Rosja 0,4%
Niemcy 0,2%
Francja 0,2%
Chile i -01%
Brazylia f -01%
WIk. Brytania M 3%
Kanada Al 5

Holandia AN 3%
Japonia A -13%
Wiochy «EEEE  -1,4%

UsA A -1 4%

Warto$¢ rynku druku marketingowego i ko-
mercyjnego w USA spadnie z 13,7 mld USD
w 2017 r. do 12,7 mld USD w 2021 r. W 2021 r.

liderem tego segmentu bedzie Europa Zachodnia

z udziatem na poziomie 39,6%, wyprzedzajgc
region Azji i Pacyfiku z udziatem na poziomie
30,9% oraz Ameryke Potnocng z udziatem na
poziomie 23,1%. Najwyzsze dynamiki wedtug

prognoz w perspektywie 2021 r. odnotujq 3 azja-

tyckie kraje: Indonezja, Indie oraz Wietnam.
Na rozwoj segmentow druku wydawniczego
oraz reklamowego i komercyjnego na Swiecie
majq wptyw nastepujgce czynniki:
- dostep do telekomunikacji i technologii -
dynamiczny wzrost dostepu do internetu,
a nastepnie zwiekszenie dostepu do szybkie-
go internetu mobilnego, majq istotny wptyw
na zmiane przyzwyczajen klientow, ktorzy

Oruk marketingowy i komercyjny - tempo wzrostu w latach 2017-2021 (w walutach lokalnych)

Zrodto: The Economist Intelligence Unit (,EIU”) w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market

coraz czesciej korzystajq z elektronicznych
odpowiednikow tradycyjnych ksiqzek, gazet

i czasopism na no$nikach elektronicznych,

- podniesienie poziomu edukacji - wzrost
poziomu edukacji i umiejetnosci czytania
powoduje zwiekszenie popytu na stowo
drukowane,

- wyzsze przychody klientdw - wzrost liczby
konsumentéw o $rednich dochodach na
rynkach wschodzqcych ma duzy wptyw na
wzrost wydatkow w sektorze edukacji i rekre-
acji, z ktérym branza poligraficzna jest mocno
powiqgzana,

- luka pokoleniowa - mtodsze pokolenia
charakteryzujq sie innymi zwyczajami a nizeli
pokolenia starsze, ktore bardziej przywigzane
sq do czytania gazet, czasopism i ksiqzek.
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Branza poligraficzna w Unii Europejskiej

Warto$¢ wytworzonych produktow branzy poligraficznej w UE (mln EUR)
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76 000

74 000
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Warto$¢ wytworzonych produktow poligraficznych
w UE w latach 2011-2017 zmalata 0 13,7 % z pozio-
mu 90,0 mld EUR do poziomu 77,7 mld EUR.

Warto$¢ wytworzonych produktow branzy poligraficznej w UE (mln EUR)

< 2015
[
N
20 000 % ® 2016
18 000 ® 2017
16 000 $ - -
14 000 i & Q
12 000 ~ 2 n e
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4000 ' i i ~ by ®
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‘ 4d ‘a4
Niemcy WIk. Brytania Wiochy ~ Francja  Hiszpania Holandia  Polska Belgia Austria  Szwecja  Pozostate
Warto$¢ wytworzonych produktéw poligra- 52,6% produkcji. Polska jest jednym z czotowych
ficznych w UE wyniosta w 2017 r. 77,7 mld EUR. producentow, w 2017 r. warto$¢ wyprodukowanych
Rynek ten charakteryzuje bardzo wysoki poziom przez Polske wyrobow poligraficznych wyniosta
koncentracji - 10 najwiekszych krajow odpowiada za ponad 3,3 mld EUR, co pozwolito jej osiggng¢ 7. po-
ponad 86,8% rynku, a trzy czotowe kraje - Niemcy, zycje i udziat w rynku unijnym na poziomie 4,2%.
WIk. Brytania i Wtochy generujg wspolnie ponad
Zrodto: Eurostat wg. klasyfikacji (NACE Rev. 2 C18) - Drukowanie i dziatalnos¢
ustugowa zwiqzana z poligrafiq
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Liczba 0s6b zatrudnionych w branzy poligraficznej w UE (2016)

Niemcy | IEG—. 139 769
wik. grytanio | G, 110 665

Wiochy [ ENRNR S, 55 963
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Polska  NEEEEEGEGEEEEEER. /1082
Holandio [ NN 19 362
Czechy | HIEEEER 17 038
Rumunia | 15 477
Wegry NN 14 883

Pozostate - I, 111 897
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Wedtug stanu na 2016 r. w UE ponad 641 tys. 0sob
zatrudnionych byto w firmach wytwarzajgcych
produkty poligraficzne. 10 najwiekszych krajow
producenckich zatrudniato ponad 529 tys. pracow-

Liczba firm branzy poligraficznej w UE (2017)

wiochy | NG 15 286
Francjo N RN, 15 007
Hiszpania [ NN, 12 954
Wik 8rytania | NN RED. 11 739
Niemey IR, 10 235
Czechy NN o 235
Polska NN 5 907
Belgio IR 4 083
Holandia N EEEEE 3 775
wegry [ 3135

nikow - 82,6% zatrudnionych w branzy poligraficznej
w UE. Polska byta 6. najwiekszym pracodawcg w UE
pod wzgledem liczby 0séb pracujgcych w branzy,
zatrudniajge 41,1 tys. pracownikow.

pozostae . 21 049

0 5000 10 000 15 000

Wedtug stanu na 2017 r. w UE zarejestrowano ponad
115 tys. firm zajmujgcych sie wytwarzaniem produk-
tow poligraficznych.

Zrodto: Eurostat wg. klasyfikacji (NACE Rev. 2 C18) - Drukowanie i dziatalnos¢
ustugowa zwiqzana z poligrafiq

20 000

Polska zajmowata 7. pozycje pod wzgledem liczby
firm wytwarzajqcych produkty poligraficzne
z liczbq 8 907 firm.
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Obrot handlowy branzy poligraficzne;
w Unii Europejskiej w 2016 .

@ rowyiej 10 mld EUR
@ 04 25do 10 mld EUR
@ 00 1do25mld EUR
D 0d0do1mldEUR
Brak danych

Zrodto: Eurostat wg. klasyfikacji (NACE Rev. 2 C18) - Drukowanie i dziatalnos¢ ustugowa zwigzana z poligrafig

BRANZA POLIGRAFICZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie

12



Wedtug danych Eurostat za 2016 r. przedsie-
biorstwa branzy poligraficznej wygenerowaty
roczny obrot w wysokosci okoto 79,2 mld EUR
z tytutu druku na papierze, tworzywach sztucz-
nych lub tekstyliach.

Liderem rynku sq Niemcy, ktorych obroét branzy
w 2016 r. wyniost 19,2 mid EUR.

Od 2011 r. obrét branzy poligraficznej w UE
zmniejszyt sie 0 13,9% z poziomu 92 mld EUR do
79,2 mld EUR w 2016 r. Tylko 6 krajow UE zano-
towato w tym okresie wzrosty: Polska, Rumunia,
Butgaria, Litwa, totwa i Estonia. Najwiekszy
warto$ciowy wzrost obrotow branzy przypadt
na Polske, gdzie obrot branzy zwiekszyt sie z po-
ziomu 2,7 mld EUR do 3,3 mld EUR.

Zmiany w przyzwyczajeniach czytelnikow

i przechodzenie w strone internetowych mediow
i e-rozwigzan znacznie zmniejszyty popyt na
druk i przychody z reklam papierowych. Wzrost
produkcji druku ogranicza sie gtownie do druku
na opakowaniach i druku cyfrowego.
Konkurencja z krajow o niskich kosztach
produkgji, zwtaszcza z Azji, jest w stanie spetnic
europejskie standardy konsumenckie i wywiera
silng presje na ceny.

Kryzys gospodarczy pogtebit spadek popytu na
produkty drukowane, a rosnqce koszty energii,
surowcow i pracy w UE jeszcze bardziej zmniej-
szyty marze.

Sektor drukarski UE dziata pod $cistymi wymo-
gami $rodowiskowymi i podejmuije inicjatywy,
aby wykaza¢ swoje zaangazowanie w zréwno-
wazony rozwoj.

Nowaoczesne technologie zwiekszyty wydajnos¢
sektora w UE i jego zdolno$¢ do $wiadczenia
petnego zakresu ustug, a takze szybkie dostoso-
wanie do lokalnych i niszowych potrzeb.

Nowe ustugi i produkty - pojawienie sie nowych
technologii zacheca do budowania blizszych
relacji z klientami i tworzenia wiekszej wartosci
dodanej dzieki zroznicowanym ustugom. Nowe
ustugi mogq obejmowac drukowanie z zarzqdza-
niem bazami danych, a innowacyjne procesy,
takie jak drukowanie 30, inteligentne etykiety

i druk fleksograficzny oferujq potencjat dla
nowych ustug.
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Branza poligraficzna w Polsce

Warto$¢ produkgji branzy poligraficznej w Polsce (mln EUR)
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Liczba firm w branzy poligraficznej
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Liczba pracownikéw w branzy poligraficznej
Wedtug Eurostat warto$¢ produkgji branzy poligra-
ficznej w Polsce w 2017 r. wyniosta 3,3 mld EUR
i odnotowata od 2008 r. 18,9% wzrost, ktory jest

2000
21 000 napedzany gtownie produkcjq na eksport. Polski
40 000 rynek jako jeden z niewielu w UE odnotowuje staty
39 000 stabilny wzrost.
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37000
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Wg danych Eurostat liczba zatrudnionych w bran-
2y poligraficznej stale ro$nie od 2008 r.iw 2016 .
wyniosta 41 082, co oznacza wzrost w stosunku do
33151 2008 1. 0 23,9%.

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 ) . _ _
Polska branza poligraficzna jest zdominowana przez

mate i $rednie przedsiebiorstwa. Liczba firm w branzy
poligraficznej w latach 2008-2017 spadta o 17,5%
210 798 do 8 907. Wedtug stanu na koniec 2016 r.
Sredni stan zatrudnienia w firmie poligraficznej wy-
niost 4,5 pracownika.

Zrodto: Eurostat wg. klasyfikacji(NACE Rev. 2 C18) -
Drukowanie i dziatalno$¢ ustugowa zwigzana z poligrafiq

BRANZA POLIGRAFICZNA
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Swiatowy eksport
branzy poligraficznej (HS 49)

Eksport branzy poligraficznej na $wiecie (mln EUR)

36 000

35000 34765

34000

33000

32000

31000

30 000

2013 2014 2015 2016 2017

W latach 2013-2017 $wiatowy eksport produk-
tow poligraficznych odnotowat 4,6% spadek
z poziomu 34,3 mld EUR do 32,7 mld EUR.

Zrodto: International Trade Center (HS49)

BRANZA POLIGRAFICZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura $wiatowego eksportu branzy poligraficznej wg rodzaju w 2017 r.

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane Kalkomanie Pozostate

3,9% 2,9%

Znaczki pocztowe
nieskasowane

i skarbowe itp.,
banknoty, czeki,
akcje, obligacje itp.

4,5% A ,/
ﬁ

Gazety, dzienniki i czasopisma,
ilustrowane lub zawierajqce
materiaty reklamowe

9,8%

Artykuty drukowane,

gdzie indziej nie wymienione,
wiqcznie z drukowanymi
obrazkami i fotografiami
30,0%

5,9%

Ksigzki, broszury,
ulotki i podobne
materiaty drukowane,
nawet w pojedynczych
arkuszach

42,9%

Struktura $wiatowego eksportu produktéw poligraficznych w 2017 r.

Pozostate kraje
32,2%

32,7 mld EUR

Czechy
3,1%

Wtochy
3,2%

Francja
41%

Holandia Hongkong Polska
4,2% 4,4% 4,6%

- Swiatowym liderem w eksporcie produktéw

Niemcy
12,5%
USA
12,0%
WIk. Brytania
10,0%
Polska jest 5. najwiekszym
eksporterem branzy
poligraficznej, z udziatem
na poziomie 4,6%.
Chiny
9,8%

10 najwiekszych eksporterow branzy odpowia-

poligraficznych sq Niemcy, ktore w 2017 r. wy-
eksportowaty produkty poligraficzne o wartosci
prawie 4,1 mld EUR osiqgajqc udziat w rynku na
poziomie 12,5%.

Zrodto: International Trade Center (HS49)

dato za 67,8% Swiatowego eksportu w 2017 r.

Udziat Polski w Swiatowym eksporcie wzrost
w latach 2013-2017 z poziomu 2,0% do 4,6%.

BRANZA POLIGRAFICZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Swiatowy import
branzy poligraficznej (HS 49)

Import branzy poligraficznej na $wiecie (mIn EUR)

34 000

33 500

33000

32 500

32 000

31500

31000

33779

33113

32 590
31859

31810

2013 2014 2015 2016 2017

W latach 2013-2017 Swiatowy import produk-
tow poligraficznych odnotowat 3,9% wzrost
z poziomu 31,9 mld EUR do 33,1 mld EUR.

Zrodto: International Trade Center (HS49)

BRANZA POLIGRAFICZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie
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Struktura $wiatowego importu produktéw poligraficznych wg rodzaju w 2017 r.

Ksigzki obrazkowe dla dzieci, Pozostate
ksigzki do rysowania lub kolorowania 5,9%
3%

Karty pocztowe drukowane
lub ilustrowane
4%

Znaczki pocztowe nieskasowane
i skarbowe itp., banknoty, czeki,

akcje, obligacje itp.
%

Gazety, dzienniki i czasopisma,
ilustrowane lub zawierajgce
materiaty reklamowe

9%

Ksiqzki, broszury,
ulotki i podobne
materiaty drukowane,
nawet w pojedynczych
arkuszach

42%

Artykuty drukowane,

gdzie indziej nie wymienione,
wigcznie z drukowanymi
obrazkami i fotografiami
29%

Struktura $wiatowego importu produktéw poligraficznych w 2017 r.

Polska Pozostate kraje
1,7% 43,3%

Austria
0,
Holandia 28%

2,8%

Hongkong
3,2%

Szwaijcaria
4,0%

33,1 mld EUR
Chiny
4,6%

Francja
5,2%

Kanada
6,1%

WIk. Brytania Niemcy USA
6,4% 7,8% 12,3%

- Swiatowym liderem w imporcie produk-
tow poligraficznych sq Stany Zjednoczone,
ktore w 2017 r. nabyty produkty poligraficzne
o wartosci prawie 4,1 mld EUR, osiqgajqc udziat
w rynku na poziomie 12,3%.

Zrodto: International Trade Center (HS49)

importerem branzy

poligraficznej, z udziatem

na poziomie 1,7%.

10 najwiekszych importerow branzy odpowia-
dato za 55,0% $wiatowego importu w 2017 r.
Udziat Polski w Swiatowym imporcie wzrost

w latach 2013-2017 z poziomu 0,7% do 1,7%.

BRANZA POLIGRAFICZNA

Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie

Polska jest 17. najwiekszym
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Polska - eksport
branzy poligraficznej (HS 49)

Gtéwni odbiorcy polskich produktéw poligraficznych w 2017 r.

® 29 ®913 @21
©20% ©608% ©1,4%
27% 310% 1%

Holandia Niemcy Dania

@ 31
® 5,4%

181%
Wielka
Brytania

e71
©4,7%

92%

Francja

®21
©1,4%
-3%

Szwajcaria

@ Eksport do danego kraju
w 2017 r. (min EUR)

Zrodto: International Trade Center (HS 49)

78
©5,2%
381%

Austria

@33 ® 38

©22% ®2,5%
11% -61%

Szwecja Rosja

@51
©3,4%

18%
Czechy

® Udziat eksportu do danego kraju

w catkowitym eksporcie
branzy z Polski

Wzrost polskiego eksportu
do danego kraju
w latach 2013-2017
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Eksport branzy poligraficznej z Polski w latach od wielu lat sq Niemcy, do ktérych w 2017 . trafito
2013-2017 wzrost 0 124,3% z poziomu 670 min EUR blisko 60,8% polskiego eksportu branzy poligraficz-

do 1,5 mld EUR, a import o 151% z poziomu nej. Trzej kolejni odbiorcy to Wielka Brytania, Austria
222 min EUR do 557 min EUR. i Francja, ktore nabyty tqcznie 15,4% eksportowa-
nych przez Polske produktow. 10 najwiekszych
Gtownym kierunkiem eksportowym dla polskich krajow importeréw polskiej branzy poligraficznej
producentow sq kraje UE. Najwiekszym odbiorcq odpowiada za blisko 89,1% eksportu.

Branza poligraficzna - wymiana handlowa (min EUR)

CAGR 2013-17
1400
1273
1200 1188
1000 945
795
600 532 557
448 ‘ 453 478
400
222 269
v 4
0
2013 2014 2015 2016 2017
@ [ksport z Polski ® Import do Polski Bilans handlowy

Struktura polskiego eksportu produktéw poligraficznych wg rodzaju w 2017 r.

Ksiqzki obrazkowe dla dzieci,
Artykuty drukowane, Lt X
gdzie indziej nie wymienione, :(usl;qlfgllodrz;lisn?;mma

wiqcznie z drukowanymi 1%
obrazkami i fotografiami

17% Kalendarze wszelkich rodzajow,

rukowane, wigczajgc

N bloki kalendarzowe
Gazety, dzienniki i czasopisma, ~ 1%
ilustrowane lub zawierajgce »

materiaty reklamowe Pozostate
30% ‘) 1%

Ksiqzki, broszury,
ulotki i podobne
materiaty drukowane,

nawet w pojedynczych
arkuszach
50%

Zrodto: International Trade Center (HS49)
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Struktura polskiego eksportu branzy poligraficznej w 2017 r. (HS 49)

Catkowity
eksport branzy

1652 757 456 EUR

[

46,3%
32,0%
11,2%
3,3%
2,2%
2,0%
1,2%
1,2%
0,2%
0,1%
0,1%
0,1%
0,03%
0,03%
0,02%
0,02%
0,01%
0,01%

0,003%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty reklamowe,
wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Artykuty drukowane wiqcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami, pozostate,
gdzie indziej nie wymienione

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, w pojedynczych arkuszach,
nawet sktadane

Obrazki, rysunki i fotografie

Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wiqczajqc bloki kalendarzowe

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami, wiadomos$ciami
lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami lub ozdobami lub bez nich

Kalkomanie inne niz do wypalania

Nuty drukowane lub w rekopisie, nawet ilustrowane lub oprawione

Plany i rysunki architektoniczne, techniczne, przemystowe, handlowe, topograficzne itp.,
narysowane recznie; teksty rekopism,; reprodukcje fotografii na papierze $wiattoczutym i kopie
wykonane przez kalke

Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji
z okreslonq warto$ciq nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.

Mapy i mapy hydrograficzne lub podobne mapy wszelkich rodzajow, wigczajqe atlasy,
mapy $cienne, plany topograficzne, drukowane, inne niz w postaci ksigzek

Stowniki i encyklopedie oraz ich seryjne odcinki

Mapy i mapy hydrograficzne lub podobne mapy wszelkich rodzajow, wigczajqe atlasy,
mapy $cienne, plany topograficzne, drukowane, w postaci ksigzek

Kalkomanie do wypalania

Globusy

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty reklamowe,
wychodzqce co najmniej 4 razy na tydzien

Zrodto: GUS (HS 49), Wedtug International Trade Center eksport branzy poligraficznej wyniost 1 502 217 tys. EUR
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Eksport opakowan papierowych
| kartonowych oraz etykiet

Gtowni $wiatowi eksporterzy etykiet z nadrukiem w 2017 r. (wg HS 482110)

Polska
1,5%

Belgia
2,9% Pozostali

0,
Kanada 21.9%

2,9%

Francja
3,1%

? | Chiny
0
WIk. Brytania 15,3%

4,4%

Wtochy
4,5%

Hongkong
13,7%

Holandia USA Niemcy
5,6% 9,0% 9,3%

Eksport etykiet z nadrukiem na $wiecie (mIn EUR) (wg HS 482110)

3600,0 3538,2

3400,0

3200,0

3000,0

2800,0

2013 2014 2015 2016 2017

Polski eksport etykiet z nadrukiem (mln EUR) (wg HS 482110)

50,7

2013 2014 2015 2016 2017

Zrodto: International Trade Center wg. HS 482119
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Gtowni Swiatowi eksporterzy opakowan w 2017 r. (wg HS 4819)

Francja Pozostali
2,6% 32,8%

Belgia
2,8%
Austria
3,3%

Kanada
3,7%

=)

Polska
3,9%

Wtochy
5,3%

Holandia USA Niemcy Chiny
6,1% 8,5% 13,8% 17,1%

Eksport opakowan na $wiecie (mln EUR) (wg HS 4819)

22000,0

20 460,1
19992,7 0 460

20000,0
19 602,6

18000,0 17 165,1
17 560,6
16000,0

14000,0
2013 2014 2015 2016 2017

Polski eksport opakowan (min EUR) (wg HS 4819)

900,0

801,6

800,0
700,0
600,0
500,0
400,0

2013 2014 2015 2016 2017
W latach 2013-2017 eksport etykiet z Polski wzrost miejsce w przypadku eksportu etykiet z nadrukiem
0 30,0% z poziomu 39 min EUR do 50,7 min EUR, oraz 6 miejsce w eksporcie opakowan. Swiatowy
a opakowan o 47,3% z poziomu 544,3 min EUR eksport etykiet z nadrukiem oraz eksport opakowan
do 801,6 min EUR. odnotowaty wzrosty w latach 2013-2017 odpowied-

nio 0 12,9% oraz 0 19,2%.

Gtownym eksporterem zaréwno etykiet z nadrukiem

jak i opakowan sq Chiny, ktore w 2017 r. posiadaty Najwiekszym odbiorcq polskiego eksportu od wielu
15,3 % udziat w Swiatowym eksporcie etykiet z na- lat sq Niemcy, do ktorych w 2017 r. trafifo blisko
drukiem oraz 17,1% udziat w Swiatowym eksporcie 42,7% etykiet z nadrukiem oraz 29,8% eksportu
opakowan. Polska z udziatem 1,5% zajmowata 16. opakowan.

Zrodho: International Trade Center wg. HS 4819
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>

Konkurenci Polski
na rynkach najwiekszych
Swiatowych importerow




4N

POZYCJA
w$wiatov_vgm
imporcie
STANY ZJ EODNOCZONE Top 10 Dostawcow + Polska
Import produktow poligraficznych do Stanow Zjed- Kraj Udziat mlin EUR
noczonych zanotowat w latach 2013-2017 wzrost
023,3% 2 3,3 mld EUR do 4,1 mld EUR. 1. Chiny 499% 2036
o o 2. Kanada 11,7% 479
W strukturze amerykanskiego importu dominujg-
cq pozycje zajmujq Chiny z udziatem wynoszqcym 3. Wik. Brytania 8,9% 363
49,9%. Produkty poligraficzne importowane z Polski
o wartosci 10,2 min EUR stanowity w 2017 r. blisko = 4. Meksyk 6,0% 244
o o : =
0,3% !rr?portu ,Stlonovv ZJednloczongc.h, co daje Polsce = 5 Niemey 3.3 133
22. miejsce w$rdd dostawcow branzy do Stanow =
Zjednoczonych. % 6. Korea Pid. 2,0% 83
o
~
Wedtug danych US Census Bureau, wartos$¢ przy- < 7. Whochy 2,0% 80
5 j i i - =]
chodow b.ronzg pgl|groﬁcznej vv latach 2010-2017 8. Francia 17% 71
wzrosta nieznacznie o 1% z poziomu 78,4 mld USD
do 79,2 mld USD. Analitycy portalu Statista progno- 9. Australia 1,5% 62
zujq spadek przychodow do poziomu 78,6 mld USD
w2022 1 10. Hongkong 1,5% 62
22. Polska 0,3% 10,2

Struktura importu poligrafii USA

38% Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
0 arkuszach, z wyjgtkiem stownikow i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkow

14% Artykuty drukowane wigcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
0 pozostate, gdzie indziej nie wymienione

11% Obrazki, rysunki i fotografie

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
10% wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami lub ozdobami

lub bez nich
Catkowity % Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne
A import USA
.'{ 4 080 510 tys. EUR 6% Ksigzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania
\“ 3% Kalendarze wszelkich rodzajéw, drukowane, wiqczajqc bloki kalendarzowe
39 Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
0 w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane
204 Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce
0 materiaty reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien
2% Kalkomanie inne niz do wypalania
3% Pozostate
Zrodto: International Trade Center (HS 49)
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Import produktow poligraficznych Stanéw Zjednoczonych (min EUR)

4400
4208

4200
4081

4126
4000

CAGR
3800 5,4%

3600

3400 3309

3334
3200

3000
2013 2014 2015 2016 2017

Przychody spotek branzy poligraficznej w USA (mld USD)

80

79,72

79,07

79,23 79,2

79 78,82

78,56

78

Zrodto: International Trade Center (HS 49), US Census Bureau, (NAICS, kod 32311), Statista
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NIEMCY

Import produktow poligraficznych do Niemiec
zanotowat w latach 2013-2017 wzrost 0 43,2%
z 1,8 mld EUR do 2,6 mld EUR.

Produkty poligraficzne importowane z Polski o warto-
$ci 757 min EUR stanowity w 2017 r. blisko 29,5%
importu Niemiec, co daje Polsce 1. migjsce wsrdd
dostawcow branzy do Niemiec.

Wedtug danych Eurostat, niemiecka branza poligra-
ficzna jest najwieksza w UE. Warto$¢ produkeji branzy
w Niemczech odnotowata w latach 2008-2017
spadek 0 18,1% z 22,3 mld EUR do 18,32 mld EUR.
Wedtug stanu na koniec 2017 . w Niemczech funk-
cjonowato 10,2 tys. firm. W 2016 r. niemieckie firmy
poligraficzne zatrudniaty blisko 140 tys. pracownikow.

W poroéwnaniu do innych krajow, niemiecki prze-
myst poligraficzny cechuje wysokie zaawansowanie
technologiczne.

Wedtug sondy analitykow portalu Statista w 2017 r.
64% firm branzy poligraficznej w Niemczech
wykorzystywato w petni swoje moce produkecyjne

i pracowato w nadgodzinach, a 93% uwazato, ze ich
sytuacja jest dobra lub zadowalajgca.

Catkowity
import Niemiec

B 2 566 308 tys. EUR

Zrédto: International Trade Center 2017 r., (HS 49),
Statista

(2N

POZYCJA
\_/J

w Swiatowym
imporcie

Top 10 Dostawcow

Niemcy (2 566 min EUR)

Kraj Udziat  mlin EUR
1. Polska 29,5% 757
2. Czechy 13,9% 356
3. WIk. Brytania 9,5% 243
4. Holandia 6,2% 158
5. Chiny 6,0% 155
6. Austria 57% 146
7. Wtochy 4,8% 124
8. Francja 4,3% 111
9. USA 3,9% 101
10. Szwajcaria 3,0% 7

Struktura importu poligrafii Niemiec

43%

14%

10%

%

3%

3%

2%

2%

2%

1%

13%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
arkuszach, z wyjgtkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkow

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty
reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

Artykuty drukowane wigcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami lub ozdobami
lub bez nich

Obrazki, rysunki i fotografie

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wiqczajqce bloki kalendarzowe
Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania
Kalkomanie inne niz do wypalania

Pozostate
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Import produktow poligraficznych Niemiec (mln EUR)

2700
2 600
2500

2400 CAGR

0,
2300 9:4%

2200
2100
2000
1900

1800

1700
2013 2014 2015 2016 2017

Warto$¢ produkgji branzy poligraficznej w Niemczech (mln EUR)

223

2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017

Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49) Eurostat (NACE Rev. 2 C18), Statista
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73N

POZYCJA
w Swiatowym
imporcie
WIELKA BRYTANIA Top 10 Dostawcow
Import produktow poligraficznych do Wielkiej Bryta- Kraj Udziat mln EUR
nii zanotowat w latach 2013-2017 wzrost o 7,4%
22,0 mid EUR do 2,1 mld EUR. 1.USA 26,8% 568
o o 2. Chiny 16,3% 346
W strukturze brytyjskiego importu dominujqcq pozy- =
cje zajmujq Stany Zjednoczone z udziatem wyno- = 3. Niemcy 10,1% 214
szqcym 26,8%. Produkty poligraficzne importowane é
z Polski 0 wartosci 76 min EUR stanowity w 2017 r. S 4.Hongkong 8,5% 180
. o . . : -
b|ISk.O.3,6/0 @!Jortu W|e|k!ej Brgtom co daje Pc?.lsce & 5 Holandia 8.20% 175
7. miejsce wsrod dostawcow do Wielkiej Brytanii. 2
Wedtug danych Eurostat, brytyjska branza poligra- g 6. Whochy 4,3% 91
ficzna jest drugq najwiekszq po Niemczech w UE. &
x 7. Polska 3,6% 76
> . . =
Wedtug dongc”h Eurostat, warto$¢ produkgji branzy 8. Hiszpania 27% 56
w WIk. Brytanii odnotowata w latach 2008-2017 spa-
dek 0 27,4% z 16,1 mld EUR do 11,3 mld EUR. Wedtug 9. Francja 2,6% 55
stanu na koniec 2017 r. w WIk. Brytanii funkcjonowa-
to 11,8 tys. firm. W 2016 r. brytyjskie firmy poligra- 10.Indie 21% 45
ficzne zatrudniaty blisko 110,7 tys. pracownikdw.
Wedtug analitykow Smithers Pira w 2016 r. brytyjska
branza poligraficzna zajmowata 5. miejsce na $wiecie
pod wzgledem wartosci wydrukowanych produktow
po Stanach Zjednoczonych, Chinach, Japonii oraz
Niemczech.
Struktura importu poligrafii Wielkiej Brytanii
51% Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych

arkuszach, z wyjgtkiem stownikow i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkow
Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,

11% wiadomos$ciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami lub ozdobami
lub bez nich

7% Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

7% Artykuty drukowane wiqcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,

pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Catkowity 6% Ksiqi»ki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

import WIk. Brytanii
2 120 083 tys. EUR

5 Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce materiaty
0 reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

4% Obrazki, rysunki i fotografie

204 Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji z okreslonq
0 warto$ciqg nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.

2% Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

1% Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wiqczajac bloki kalendarzowe

3% Pozostate

Zrodto: International Trade Center 2017r. (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18), Smithers Pira
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Import produktow poligraficznych Wielkiej Brytanii (min EUR)
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KANADA

Import produktow poligraficznych do Kanady
zanotowat w latach 2013-2017 spadek 0 10,4%
z 2,2 mld EUR do 2,0 mld EUR.

W strukturze kanadyjskiego importu dominujgcq
pozycje zajmujq Stany Zjednoczone z udziatem wy-
noszgcym 70,1%. Produkty poligraficzne importowa-

ne z Polski o warto$ci 4 min EUR stanowity w 2017 .

blisko 0,2% importu Kanady, co daje Polsce 18.
miejsce wérdd dostawcow branzy do Kanady.

Wedtug danych StatCan, przychody kanadyjskiej
branzy poligraficznej odnotowaty w latach 2008-
2017 spadek 0 37,9% z 10 mld USD do 6,2 mld USD.
Wedtug analitykow portalu Statista prognozowany
jest dalszy spadek przychodow branzy do poziomu
5,5mld USD w 2020 .

Catkowity
import Kanady

2014 779 tys. EUR

[

Zrodto: International Trade Center 2017 r. (HS 49), StatCan(NAICS, kod 32311)

(AN

POZYCJA
\/J

w Swiatowym
imporcie

Top 10 Dostawcow + Polska

Kanada (2 015 min EUR)

Kraj Udziat  mlin EUR
1. USA 70,1% 1412
2. Chiny 15,0% 301
3. Francja 3,3% 67
4. WIlk. Brytania 2,7% 54
5. Kanada 1,7% 34
6. Niemcy 1,2% 23
7. Wtochy 0,7% 14
8. Hongkong 0,6% 13
9. Meksyk 0,5% 1
10. Australia 0,5% 10
18. Polska 0,2% 4

Struktura importu poligrafii Kanady

45%

20%

9%

%

6%

6%

2%

2%

1%

1%

1%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
arkuszach, z wyjgtkiem stownikow i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkow

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce materiaty
reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

Artykuty drukowane wiqcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Obrazki, rysunki i fotografie

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami
lub ozdobami lub bez nich

Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wiqczajqc bloki kalendarzowe
Kalkomanie inne niz do wypalania

Pozostate
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Import produktow poligraficznych Kanady (min EUR)
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FRANCJA

Import produktow poligraficznych do Francji
zanotowat w latach 2013-2017 spadek 0 6,0%
z 1,8 mld EUR do 1,7 mld EUR.

W strukturze francuskiego importu dominujqcq pozy-
cje zajmujq Niemcy z udziatem wynoszacym 20,0%.
Produkty poligraficzne importowane z Polski o warto-
$ci 70 min EUR stanowity w 2017 1. 4,1% importu
Francji, co daje Polsce 7. miejsce wsrdd dostawcow
branzy do Franciji.

Wedtug danych Eurostat, francuska branza poligra-
ficzna jest trzeciq najwiekszq po Niemczech i Wik.
Brytanii w UE. Warto$¢ produkgji branzy we Francji
odnotowata w latach 2008-2017 spadek o 35,1%

2 12,2 mld EUR do 7,9 mld EUR. Wedtug stanu na
koniec 2017 r. we Francji funkcjonowato 15,0 tys.
firm. W 2016 r. francuskie firmy poligraficzne zatrud-
niaty blisko 54,2 tys. pracownikow.

Wedtug analitykow Smithers Pira w 2016 r. francuska
branza poligraficzna zajmowata 6. miejsce na $wiecie
pod wzgledem wartosci wydrukowanych produktow
po Stanach Zjednoczonych, Chinach, Japonii, Niem-
czech oraz Wielkiej Brytanii.

Catkowity
import Francji
1710 736 tys. EUR

[

Zrodto: International Trade Center 2017 r. (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)

)

POZYCJA
\/J

w Swiatowym
imporcie

Top 10 Dostawcow

Francja (1 711 min EUR)

Kraj Udziat  mlin EUR
1. Niemcey 20,0% 342
2. Belgia 13,3% 227
3. Wtochy 13,0% 223
4. Hiszpania 10,5% 179
5. Wik. Brytania 8,5% 146
6. Chiny 7,0% 120
7. Polska 41% 70
8. Czechy 3,0% 52
9. USA 2,8% 47
10. Holandia 2,4% 41

Struktura importu poligrafii Francji

33%

28%

13%

9%

4%

3%

3%

2%

2%

1%

3%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
arkuszach, z wyjgtkiem stownikow i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkow

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty
reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

Artykuty drukowane wiqcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

Obrazki, rysunki i fotografie
Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

Kalkomanie inne niz do wypalania

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce
materiaty reklamowe, wychodzqce co najmniej 4 razy na tydzien

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami
lub ozdobami lub bez nich

Pozostate
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Import produktow poligraficznych Francji (mln EUR)
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76N

POZYCJA
w Swiatowym
imporcie
CHINY Top 10 Dostawcow + Polska
Import produktow poligraficznych do Chin zanotowat Kraj Udziat mlin EUR
w latach 2013-2017 wzrost 0 6,2% z 1,4 mld EUR do
1,5 mld EUR. 1. USA 29,3% 445
2. Singapur 17,3% 262

W strukturze chinskiego importu dominujgcq pozycje
zajmujq Stany Zjednoczone z udziatem wynoszq- 3. WIk. Brytania 8,8% 134
cym 29,3%. Produkty poligraficzne importowane

z Polski o warto$ci 2,4 min EUR stanowity w 2017 . & 4 Hongkong 1% 108
o . ' ey - >
0,2% |m90rtu Ch{n, co doj.e Polsce 24. miejsce wsrod = ¢ jandia 6.6% 100
dostawcow branzy do Chin. €
= 6.Japonia 6,3% 96
Wedtug danych Macrobod, chinska branza poligra- =
ficzna rozwija sie bardzo dynamicznie, jest motorem Z 7. Niemey 6,2% 94
. . . e o _ =
branzy poligraficznej na Swiecie. Warto$¢ przycho S g Tajwan 51% 77

dow branzy w Chinach odnotowata w latach
2008-2017 wzrost 0 295,0% z 31,5 mld USD 9. Chiny 4,6% 69
do 124,4 mld USD.

10. Francja 1,3% 20

Rosngce ptace i standard zycia w Chinach zwiekszy-
ty wydatki konsumpcyjne, co miato gtowny wptyw
na wzrost popytu na ustugi drukowania. Druk na 24. Polska 0,2% 2,4
opakowaniach stanowi prawie potowe chinskiej
sprzedazy poligraficznej, druk wydawniczy stanowi
okoto 30% przychoddw branzy. W przeciwienstwie
do krajow zachodnich, gdzie druk wydawniczy
odnotowuje znaczqcy spadek na rzecz cyfrowych
nos$nikow czytania, sprzedaz drukowanych czaso-
pism, ksigzek i gazet znajduje sie w trendzie wzrosto-
wym w Chinach. Struktura importu poligrafii Chin

38% Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji z okreslonq
0 warto$ciqg nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.

21% Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
0 arkuszach, z wyjatkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkoéw

13% Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce materiaty
0 reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

10% Artykuty drukowane wiqcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
0 pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Catkowity 9% Kalkomanie inne niz do wypalania
import Chin

1517 476 tys. EUR 4% Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

| & 1% Obrazki, rysunki i fotografie

1% Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce materiaty
0 reklamowe, wychodzqce co najmniej 4 razy na tydzien

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,

1% 0
pojedynczych arkuszach, nawet sktadane
1% Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania
0
Zrodto: International Trade Center 2017 r. (HS 49), Macrobond 1% Pozostate
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Import produktow poligraficznych Chin (min EUR)
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(1N

POZYCJA
w Swiatowym
imporcie
SZVVAJ CARIA Top 10 Dostawcow
Import produktow poligraficznych do Szwajcarii Kraj Udziat mln EUR
zanotowat w latach 2013-2017 spadek o 5,1%
21,4 mld EUR do 1,3 mid EUR. 1. Niemcy 56,6% 48
) ] ) o 2. Francja 15,0% 198
W strukturze szwajcarskiego importu dominujgcq .
pozycje zajmujg Niemcy z udziatem wynoszgcym % 3. Wiochy 6,6% 87
56,6%. Produkty poligraficzne importowane z Polski =
o wartosci 12 min EUR stanowity w 2017 r. blisko g 4. Austria 41% 54
09/0 importu Sz/wolcaru, co.da].(.a Polsce 10. migjsce O 5 Wik, Brytania 3.3 43
w$rod dostawcow do Szwaijcarii. =
§ 6. Chiny 2,6% 35
Wedtug danych Eurostat warto$¢ obrotow branzy g
w Szwajcarii odnotowata w latach 2008-2016 spadek & 7.USA 2,3% 30
0,
015,8% z 4,6.m|d USD do 39 mld L.J'SD‘ ng%ug 8. Czechy 2.2% 29
stanu na koniec 2016 r. w Szwaijcarii funkcjonowato
w branzy 1,3 tys. firm, ktore w wiekszosci sq duzymi 9. Holandia 1,7% 22
spotkami. Sredni obrot na firme w 2016 r. wyniost
3 min EUR i byt prawie dwukrotnie wyzszy niz 10. Polska 0,9% 12
w Niemczech.
Struktura importu poligrafii Szwajcarii
31% Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych

arkuszach, z wyjatkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkéw
29% Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce
17% - P )
materiaty reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

7% Artykuty drukowane wiqgcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
0 pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Catkowity 6% Obrazki, rysunki i fotografie
import Szwajcarii
206 Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

1320 493 tys. EUR

Ez 206 Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce
materiaty reklamowe, wychodzqce co najmniej 4 razy na tydzien
Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
2% wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami
lub ozdobami lub bez nich

1% Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wiqczajqce bloki kalendarzowe
1% Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji z okreslonq
0 warto$cig nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.
2% Pozostate
Zrodto: International Trade Center 2017 r. (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)
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Import produktow poligraficznych Szwajcarii (mln EUR)

1440

1420
1420

CAGR
1400 1392 -1,3%

1380 1383

1360 1372

1340
1320

1320

1300
2013 2014 2015 2016 2017

Przychody branzy poligraficznej w Szwajcarii (mld USD)

55

50

45

39 39

4,0

39 39 39

35

3,0

Zrodto: International Trade Center 2017 r. (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18), Statista

BRANZA POLIGRAFICZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie

38



HONGKONG

Import produktow poligraficznych do Hongkongu
zanotowat w latach 2013-2017 wzrost 0 9,6%
2953 min EUR do ponad 1 mld EUR.

W strukturze importu Hongkongu dominujgcq po-
zycje zajmujq Chiny z udziatem wynoszqcym 81,3%.
Produkty poligraficzne importowane z Polski o warto-
$ci 13 tys. EUR stanowity w 2017 1. 0,001% importu
Hongkongu, co daje Polsce 44. miejsce wsrdd
dostawcow branzy do Hongkongu.

Wedtug danych Macrobond, przychody z handlu
krajowego, produkcji, sprzedazy i innych wptywow
produktow papierniczych, poligraficznych i repro-
dukeji nagran w Hongkongu w latach 2005-2016
odnotowaty spadek 0 33,8% z 2,5 mld USD do

1,6 mld USD.

Catkowity
import Hongkongu

1044 041 tys. EUR

(5

Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Macrobond

78N

POZYCJA
\_/J

w Swiatowym
imporcie

Top 10 Dostawcow + Polska

Hongkong (1 044 min EUR)

Kraj Udziat  mlin EUR
1. Chiny 81,3% 849
2. USA 4,8% 50
3. Japonia 4,2% 44
4. Tajwan 3,2% 33
5. Wik. Brytania 2,2% 23
6. Singapur 0,9% 10
7. Korea Ptd. 0,5% 5
8. Niemcy 0,4% 5
9. Francja 0,4% 4
10. Wiochy 0,3% 3
44. Polska 0,001% 0,01

Struktura importu poligrafii Hongkongu

44%

30%

5%

4%

4%

3%

3%

2%

2%

2%

3%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
arkuszach, z wyjatkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkoéw

Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji z okreslong
warto$cig nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.

Artykuty drukowane wiacznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami

lub ozdobami lub bez nich

Kalkomanie inne niz do wypalania
Kalkomanie do wypalania

Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wigczajqce bloki kalendarzowe

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

Pozostate
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Import produktow poligraficznych Hongkongu (min EUR)
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Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Macrobond

BRANZA POLIGRAFICZNA
Wzrost znaczenia polskich producentow na $wiecie

40



A

POZYCJA
w Swiatowym
imporcie
HOLANDIA Top 10 Dostawcow
Import produktow poligraficznych do Holandii Kraj Udziat mln EUR
w latach 2013-2017 wzrost 0 6,1%
2 878 min EUR do 932 min EUR. 1. Niemey 26,6% 248
2. Belgia 20,3% 189

W strukturze holenderskiego importu dominujgcq

pozycje zajmujg Niemcy z udziatem wynoszgcym = 3. WIk Brytania 10,5% 98
26,6%. Produkty poligraficzne importowane z Polski @
o wartosci 22 min EUR stanowity w 2017 r. 2,4% <= 4Chiny 7.9% 3
importu I{-lolandnj co daje PoIsFe 8. miejsce wsrdd S 5 USA 6.8% 63
dostawcow branzy do Holandii. =

T 6. Francja 3,6% 34
Wedtug danych Eurostat, warto$¢ produkgji branzy %
w Holandii odnotowata w latach 2008-2017 spadek T 7. Wiochy 2.9% 21

0,

0 38,3% z 5,4 mld EUR do 3,3 mld EUR. Wedtug 8. Polska 2.4% 29

stanu na koniec 2017 r. w Holandii funkcjonowato
3,8 tys. firm. W 2016 r. holenderskie firmy poligraficz- 9. Hongkong 21% 20
ne zatrudniaty blisko 19,4 tys. pracownikow.

10. Malezja 1,8% 17

Struktura importu poligrafii Holandii

259 Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
0 arkuszach, z wyjatkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkoéw

20% Artykuty drukowane wiqgcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
0 pozostate, gdzie indziej nie wymienione

15% Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,

0
14% w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane
. Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajqce materiaty
0
) Cofkovvltg 5 1% reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien
import Holandii Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
931 582 tys. EUR 3% wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami
’ lub ozdobami lub bez nich
| : 3% Obrazki, rysunki i fotografie
3% Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania
1% Znaczki pocztowe nieskasowane i skarbowe itp., biezqcej lub nowej emisji z okreslong
0 wartosécig nominalng; znaczki w arkuszach; banknoty; czeki; akcje, obligacje, itp.
1% Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce
0 materiaty reklamowe, wychodzqce co najmniej 4 razy na tydzien
4% Pozostate

Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)
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Import produktow poligraficznych Holandii (mIn EUR)
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Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)
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AUSTRIA

Import produktow poligraficznych do Austrii
zanotowat w latach 2013-2017 wzrost 0 4,9%
z 877 min EUR do 920 min EUR.

W strukturze austriackiego importu dominujqcq
pozycje zajmujg Niemcy z udziatem wynoszgcym
67,4%. Produkty poligraficzne z Polski o wartosci
45 min EUR stanowity w 2017 . 4,9% importu
Austrii, co daje Polsce 3. miejsce wsrdd dostawcow
branzy do Austrii.

Wedtug danych Eurostat, warto$¢ produkcji branzy
w Austrii odnotowata w latach 2008-2017 spadek
024,0% z 2,8 mld EUR do 2,1 mld EUR. Wedtug stanu
na koniec 2017 r. w Austrii funkcjonowato 8771 firm.
W 2016 r. austriackie firmy poligraficzne zatrudniaty
blisko 11,2 tys. pracownikow.

Catkowity
import Austrii

919 895 tys. EUR

Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)

A0,

POZYCJA
\./J

w Swiatowym
imporcie

Top 10 Dostawcow

Austria (920 min EUR)

Kraj Udziat  mlin EUR
1. Niemcey 67,4% 620
2. Czechy 9,0% 83
3. Polska 4,9% 45
4. Stowenia 3,2% 29
5. Wik. Brytania 2,7% 25
6. USA 1,8% 17
7. Szwajcaria 1,5% 14
8. Chorwacja 1,4% 13
9. Holandia 1,3% 12
10. Wegry 1,3% 12

Struktura importu poligrafii Austrii

39%

17%

13%

13%

5%

5%

2%

2%

1%

1%

2%

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane, inne niz w pojedynczych
arkuszach, z wyjatkiem stownikéw i encyklopedii oraz ich seryjnych odcinkoéw

Gazety, dzienniki i czasopisma, nawet ilustrowane lub zawierajgce
materiaty reklamowe, wychodzqce mniej niz 4 razy na tydzien

Reklamy handlowe, katalogi handlowe i podobne

Artykuty drukowane wiqgcznie z drukowanymi obrazkami i fotografiami,
pozostate, gdzie indziej nie wymienione

Ksiqzki, broszury, ulotki i podobne materiaty, drukowane,
w pojedynczych arkuszach, nawet sktadane

Obrazki, rysunki i fotografie

Kalendarze wszelkich rodzajow, drukowane, wigczajqce bloki kalendarzowe

Karty pocztowe drukowane lub ilustrowane; drukowane karty z pozdrowieniami,
wiadomosciami lub ogtoszeniami, nawet ilustrowane, z kopertami lub ozdobami
lub bez nich

Ksiqzki obrazkowe dla dzieci, ksigzki do rysowania lub kolorowania

Kalkomanie inne niz do wypalania

Pozostate
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Import produktow poligraficznych Austrii (mln EUR)
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Zrodto: International Trade Center 2017 rok, (HS 49), Eurostat (NACE Rev. 2 C18)
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Targi branzowe
w 2018/19

San Diego, 12-15.01.2019 r., Color Conference
Targi dla projektantow i producentéw z branzy poligraficznej.

Stambut, 20-24.02.2019 r., Printtek

Targi technologii druku i papieru.

Bengaluruy, 10-13.04.2019 r., Print Fair

Targi poswiecone drukowaniu i oznakowywaniu.

Czandigarh, 14-17.12.2018 r., Interprint Expo

Targi poswiecone technikom drukarskim.

Greater Noida, 01-06.02.2019 r., Printpack India

Miedzynarodowa wystawa poswiecona technologii druku i pakowania.
Cennaj, 14-16.06.2019 r., Print Expo

11. edycja miedzynarodowych targéw i konferencji dotyczqca druku.

Sao Paulo, 20-23.02.2019 r., Fespa Brasil
Jedno z najwazniejszych wydarzen w branzy cyfrowego druku wielkoformatowego.

Bangkok, 21-23.02.2019 r., Asia Print Expo

Wydarzenie dla dostawcow ustug drukarskich dotyczqce najnowszej technologii oraz materiatow
eksploatacyjnych.

Bangkok, 18-21.08.2019 r., Pac Print International

Targi branzy opakowan i technologii druku.

Gorinchem, 26-28.03.2019 r., Sing & Print Expo
Pierwsza edycja targdw dotyczqca przysztosci branzy poligraficznej i oznakowan.
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Birmingham, 27-28.02.2019 r., Label&Print
Targi branzy etykiet i druku dotyczqce najnowszych innowacji na rynku.

Praga, 09-11.04.2019 r., Polygraf
Miedzynarodowe targi ustug reklamowych, poligrafii oraz technologii papierniczej.

Dubaj, 15-18.04.2019 r., GULF PRINT & PACK 2019
Wiodqce targi na Bliskim Wschodzie dotyczqce druku reklamowego i opakowan.

Hong Kong, 27-30.04.2019 r., HKI Printing & Packaging Fair

Targi branzy poligraficznej.

Kanton, 20-23.02.2019 r., DPES Sing Expo

Wiodqca wystawa technologii druku cyfrowego, grawerowania i oznakowania.
Kanton, 04-06.03.2019 r., Printing South

Najwieksze targi branzowe w regionie poswiecone technologii druku.

Kanton, 09-13.04.2019 r., Print China

Targi branzy poligraficznej.

Atmaty, 29-31.05. 2019 r., Central Asia Reklam
Miedzynarodowa wystawa po$wiecona reklamie, drukowi, oznakowaniu, technologiom i materiatom.

Monachium, 14-17.05.2019 r., Fespa Global Printing
Europejska edycja miedzynarodowych targdw poligraficznych.
Ousseldorf, 29-30.10.2019 r., thel)C.com

Targi z branzy poligraficznej, graficznej i wydawniczej.

Zagrzeb, 29-31.05.2019 r., Intergrafika
Miedzynarodowe targi przemystu papierniczego i technologii drukowania.

Moskwa, 18-21.06.2019 r., Printech
Miedzynarodowa wystawa sprzetu, technologii i materiatow do produkgji poligraficznej i reklamowej.

Singapur, 10-12.07.2019 r., Printpack + sign
Miedzynarodowe targi ustug, urzqdzen i technologii do druku i pakowania.
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Stownik pojec i zrodet

Swiat

The Economist Intelligence Unit (,EIU") w opracowaniu Trends and Opportunities in the Global Printing Market
obejmujgce 26 najwazniejszych rynkoéw w branzy poligraficznej. Warto$¢ rynku obejmuje druk reklamowy

i komercyjny, wydawniczy oraz opakowan.

Unia Europejska

Dane dotyczqce liczby pracownikéw w UE i Polsce, Sredni koszt zatrudnienia oraz warto$¢ produkcji w UE i Pol-
sce w cenach producenckich zostaty podane wedtug danych z Eurostat wg Statystycznej Klasyfikacji Dziatal-
nosci Gospodarczej we Wspolnocie Europejskiej, Rev. 2 (NACE Rev. 2): ec.europa.eu/eurostat/data/database.

Eksport, Import

Dane wg zharmonizowanego systemu klasufikacji (ang. Harmonized System, HS) opracowanego przez Swia-
towq Organizacje Celng pod numerami 49, 482110 oraz 4819 i publikowanego na stronie International Trade
Center www.trademap.org.

Informacje o sytuacji na rynkach w poszczegélnych krajach

Informacje dotyczqce rynkow: USA - przychody spotek branzy poligraficznej w Stanach Zjednoczonych (mld
USD) zostaty opracowane na podstawie danych publikowanych przez US Census Bureau, prognozy na podsta-
wie portalu Statista; Chiny - przychody spotek branzy poligraficznej w Chinach na podstawie danych publi-
kowanych przez Macrobond; Niemcy, WIlk. Brytania, Francja, Szwajcaria, Holandia, Austria - warto$¢ obrotu
branzy poligraficznej w tych krajach na podstawie danych Eurostat, Kanada - przychody branzy poligraficznej
w Kanadzie na podstawie danych StatCan, prognozy na podstawie danych portalu Statista; Hongkong - przy-
chody handlu krajowego, produkcji, sprzedazy i innych wptywow produktow papierniczych, poligraficznych

i reprodukcji nagran na podstawie danych publikowanych przez Macrobond.
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