ZArACZNIK NR 1 - OPIS PRZEDMIOTU ZAKUPU ““
(Nr 1138/1139) Bank Polski

1. Przedmiot zakupu
Przedmiotem zakupu sq: ustugi w zakresie obstugi kreatywno-marketingowej w kanatach elektronicznych.

2. Szczegbtowy opis zadaf
Ustugi w zakresie obstugi kreatywno-marketingowej w kanatach elektronicznych, w tym ustugi marketingu bezposredniego,

stanowigce czynnosci faktyczne zwiqzane z dziatalnosciq bankowq, w przypadku ktorych, podczas realizacji Dostawca bedzie

miat dostep do danych objetych tajemnicq bankowg (np. dane dotyczgce klientow Banku):
1) opracowywanie oraz wdrazanie koncepcji i strategii dziatan marketingowo-sprzedazowych w Internecie oraz innych
kanatach elektronicznych w odniesieniu do klientéw Banku oraz oséb nie bedgcych klientami Banku,

2) opracowywanie projektow materiatow reklamowych, produkcja, modyfikacja i optymalizacja marketingowo-sprzedazowa
materiatow reklamowych do dziatan promocyjnych realizowanych za posrednictwem elektronicznych kanatéw komunikacji,

3) przedstawianie koncepcji i organizacja ankiet, promocji sprzedazy, konkursow, loterii wraz z projektami serwiséw www do
wtasnej bazy klientéw Banku oraz oséb niebedqcych klientami Banku,

4) prowadzenie marketingu bezposredniego do wtasnej bazy klientow Banku oraz osob niebedgcych klientami Banku przy
wykorzystaniu narzedzi wtasnych lub wskazanych przez Bank,

5) opracowywanie koncepcji i projektow oraz produkcja prezentacji multimedialnych przeznaczonych do dystrybucji przez
Internet lub na no$nikach danych (np. CD, DVD, pamiec flash), w sieciach indoorowych i outdoorowych,

6) projektowanie, produkcja i modyfikacja serwisow promocyjnych www w kanatach elektronicznych wspierajgcych
prowadzone dziatania marketingowo-sprzedazowe,

7) wsparcie Banku i reprezentujgcego go domu mediowego w zakresie planowania i przeprowadzania kampanii internetowych,

w szczegblnosci proponowanie sposobu wykorzystania mediéw pod wzgledem kontekstu kreatywnego kampanii,
proponowanie dziatan niestandardowych, analiza efektéw kampanii,
8) opracowywanie kwartalnych analiz rynku.

3. Informacje dodatkowe
Bank nie dopuszcza mozliwosci ztozenia oferty czeSciowej obejmujqcej tylko cze$¢ przedmiotu zakupu. Bank oczekuje ztozenia
oferty obejmujqcej petny zakres zakupu, w tym czynnosci faktyczne.
Bank planuje zawarcie na wyzej okre$lony zakres ustug dwéch odrebnych umow:
1) umowy na obstuge kreatywno-marketingowq dziatan w kanatach elektronicznych, w trakcie ktorej Dostawca nie
uzyskuje dostepu do danych osobowych klientéw Banku,
2) umowy na realizacje ustug marketingu bezposredniego, stanowigcych czynnosci faktyczne zwigzane z dziatalno$ciq
bankowaq, w trakcie ktorych Dostawca uzyskuje dostep do danych osobowych klientow Banku.
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