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Kryzys nie zachwiat branzg AGD

Trendy biezqce

Przedtuzajqce sie restrykcje pandemiczne wzmocnity trend poprawy codzienne-
go komfortu zycia, zwiekszajqc popyt na artykuty gospodarstwa domowego.

W najblizszych miesigcach wyzszej sprzedazy detalicznej r/r w Polsce sprzyjac
bedzie zarébwno poréwnanie do okresow objetych pandemig, jak i otwarcie skle-
pow w centrach handlowych od 4 maja 2021. Sklepy RTV/AGD, znajdujqce sie
w galeriach, byty objete dotychczas czterema lockdownami i utracity mozliwos$¢
prowadzenia dziatalno$ci przez tqczny okres 16 tygodni.

Wedtug Stowarzyszenia Producentow AGD (APPLIA Polska) w 35 polskich fa-
brykach wyprodukowano w 2020 roku ponad 30 min sztuk urzqdzen o wartoSci
23 mld zt (+5% r/r). Ponad 90% produkgji trafia na eksport.

Gtownym kanatem sprzedazy detalicznej sprzetu AGD w Polsce sq wyspecjali-
zowane sklepy RTV/AGD oraz kanat online.

Perspektywy

W 2021 przewidujemy utrzymanie tendencji wzrostu sprzedazy AGD, czemu
sprzyja¢ bedzie przedtuzanie restrykcji pandemicznych w pierwszej potowie roku
i zwigzane z tym utrzymanie zdalnej pracy i nauki oraz ograniczenie wyj$¢ do re-
stauracji. Dzieki stabilnemu rynkowi pracy i oszczedno$ciom Polacy bedq inwe-
stowa¢ zarébwno w zakup nieruchomosci, jak i w remonty mieszkan, wyposaza-
jqc je w nowe urzqdzenia. Po odmrozeniu ustug, w tym turystyki i gastronomii,
popyt na AGD moze przejsciowo spowolnic.

Niedobor poétprzewodnikow do produkcji lodowek, kuchenek mikrofalowych,
pralek i innych urzqdzen AGD moze utrzymaé sie w catym 2021 roku ze wzgledu
na programy rzqdowe, ktore bedq stymulowa¢ rozwdj Swiatowych gospodarek
po kryzysie. Silny popyt na stal zgtaszajg szczegdlnie budownictwo i motoryza-
cja. Drozejqca stal, wyzsze ceny frachtow dalekomorskich, braki komponentow
przetozq sie na wzrost kosztow produkcji AGD, co moze wptyng¢ na ceny deta-
liczne.

Udziat poszczegdlnych kanatéw w sprzedazy detalicznej AGD
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Przychody i koszty ogdtem w klasie PKD 47.54 -
Sprzedaz detaliczna elektrycznego sprzetu gospo-
darstwa domowego
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Struktura wydatkow gospodarstw domowych Covid-19 zmienit strukture wydatkéw Polakow
zywno$¢ i napoje bezalkoholowe
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Sprzedaz detaliczna ogotem i kategorii meble, RTV, AGD Odbudowa sprzedazy zaktécona falami pandemii
50 sprzedaz detaliczna ogotem o )
meble. RTV. AGD e Zamkniecie sklepow w centrach handlowych znalazto
%; —_ , RTV, . . . . ..
e odzwierciedlenie w spadku sprzedazy kategorii meble,
’s RTV, AGD w marcu (-16,7% r/r), kwietniu (-16,9% r/r) i li-
stopadzie 2020 (-0,6% r/r). W pozostatych miesigcach
sprzedaz byta wyzsza r/r.

0 e Konsumenci chetniej niz przed pandemiq dokonywali za-
kupow online, co czeSciowo zrekompensowato ubytek ob-
rotow w sklepach stacjonarnych.

-25
R S G G S G e W 1921 sprzedaz detaliczna mebli i sprzetu RTV/AGD
R zwiekszyta sie w najwiekszym stopniu sposrod wszystkich
#rédto: GUS; dane dotyczq przedsiebiorstw handlowych i niehandlowych o liczbie pracu- kategorii (+13% r/r vs 1,2% r/r w sprzedazy detalicznej
jacych powyzej 9 osob; ceny state Og()}em).

Sprzedaz detaliczna (w cenach statych; m/m . . [ .
P ( J /m) e Duzy wzrost rocznej dynamiki sprzedazy w marcu 2021

w poréwnaniu z marcem 2020 byto efektem niskiej bazy
odniesienia, kiedy wprowadzono ostre restrykcje zwigza-
ne z pierwszq falg Covid-19, ograniczajgce aktywno$c
konsumentow.

40 sprzedaz detaliczna ogotem
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e W kolejnych miesiqcach wyzszej sprzedazy detalicznej r/r
sprzyjaé bedzie zaréwno poréwnanie do okresow obje-
tych pandemiq, jak i otwarcie sklepow w centrach han-
dlowych od 4 maja 2021. Sklepy RTV/AGD, znajdujqce sie
w galeriach, byty objete czterema lockdownami i utracity
mozliwo$¢ prowadzenia dziatalno$ci przez tqczny okres

#rodto: GUS 16 tygodni.
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e Wraz ze zniesieniem restrykcji, nastroje konsumentow
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jeszcze bez zaktocen.
zrodto: Polska Rada Centréw Handlowych; PKO Bank Polski
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Zmiana sprzedazy detalicznej przez internet
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zrodto: GUS; w cenach biezqcych
Udziat sprzedazy przez internet w sprzedazy detalicznej
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zrodto: GUS; w cenach biezqcych
Wartos$¢ i dynamika internetowej sprzedazy detalicznej w Polsce
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zrédto: PMR, Handel internetowy w Polsce 2020; s - szacunek, p - prognoza

Rynek AGD w Polsce - warto$¢ (mld euro)
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zrodto: Statista; Warto$¢ rynku zostata obliczone jako: produkcja powiekszona o import
i pomniejszona o eksport produktow AGD; * prognoza (dostep 21.04.21)

Wzrost znaczenia kanatu online

e Zmniejszeniu aktywnoS$ci w sprzedazy stacjonarnej towa-
rzyszy wzrost w kanale online, tym bardziej, ze w sklepach
RTV/AGD jeszcze przed pandemiq ten kanat dystrybucji
byt rozwiniety.

e W kategorii meble, RTV, AGD najwyzszy wzrost
e-commerce w stosunku do poprzedniego miesigca miat
miejsce w marcu (+132,8%) i listopadzie 2020 (+70,9%),
kiedy sklepy w centrach i parkach handlowych o po-
wierzchni handlowej ponad 2 tys. m kw. zostaty zamkniete

e Marzec'21 przyniodst wzrost sprzedazy internetowej mebli,
RTV i AGD o 38,9% m/m.

e Po zamknieciu galerii handlowych, udziat sprzedazy inter-
netowej mebli, RTV, AGD w sprzedazy ogétem w marcu’21
wzrost do 18,9% wobec 15,9% w lutym’21.

E-commerce w Polsce oceniany na 77 mld zt

e W wyniku pandemii rynek e-commerce notuje rekordowe
wzrosty. Wiele sieci sklepdw stacjonarnych podjeto decy-
zje o uruchomieniu wtasnych e-sklepow.

e Wedtug prognoz PMR w 2020 roku mégt osiggng¢ war-
tos$¢ 77 mld zt.

e Firmy funkcjonujgce w e-commerce mierzq sie z coraz
wiekszq konkurencjg, zaréwno ze strony sklepow prowa-
dzqcych dziatalno$¢ wytqcznie online, jak i duzych sieci
stacjonarnych inwestujgcych w e-sklepy, a takze ze stro-
ny zagranicznych podmiotow (np. AliExpress, Amazon).

e Rozwdj e-commerce umozliwia krajowym podmiotom
zaistnienie na rynkach zagranicznych. Czynnikiem sprzy-
jajgcym branzy sq czasowe zamkniecia sklepéw w cen-
trach handlowych w zwiqzku z pogarszaniem sie sytuacji
epidemicznej, a takze wejscie od stycznia 2021 podatku
handlowego, ktéry nie obejmuje sprzedazy online.

Wartos$¢ rynku AGD w Polsce wg Statisty

e Rynek AGD w Polsce wygenerowat w 2019 sprzedaz na
poziomie blisko 2,3 mld euro. Szacuje sie, ze w 2020 rynek
wzrost o 0,4% r/r, natomiast w 2021 prawdopodobnie
bedzie na zblizonym poziomie. W latach 2022-2025 bran-
za bedzie rosta $rednio 0 0,9% rocznie, by w 2025 osig-
gnq¢ warto$¢ 2,4 mld euro.
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Rynek AGD w Polsce - warto$¢ wedtug segmentow (mld euro)
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i pomniejszona o eksport produktow AGD; * prognoza (dostep 21.04.21)
Wydatki na osobe na polskim rynku AGD (euro)
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Struktura rynku duzego AGD w 2020* (%, wg wartosci rynku)
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Warto$¢ produkcji AGD w Polsce

Rynek napedzany jest przez dwa segmenty. Segment du-
zego AGD obejmuje lodowki, kuchenki, zmywarki i piekar-
niki, ktore sq drozsze, ale sq wymieniane rzadziej. Mate
urzqdzenia majq krétszg zywotnos¢ i konsumenci w przy-
padku awarii, wymieniajq je na nowszy model.

W 2019 rynek duzego AGD byt wyceniany na 1,5 mild
euro. Statista prognozuje w 2021 wzrost wartosci tego
segmentu 0 3,2% r/r.

Warto$¢ rynku matego AGD w 2019 wynosita 0,8 mld zt.
Prognozy zaktadajq jej spadek wartosci rynku w 2021
05,2% r/r.

Wedtug danych Statisty $rednie wydatki na urzqdzenia
AGD w przeliczeniu na osobe w Polsce w 2021 mogq wy-
nosi¢ 60,54 euro, w tym 37,92 euro na duze urzqdzenia
oraz 22,62 euro na mate urzqdzenia.

Perspektywy branzy sq pozytywne takze po zakonczeniu
pandemii, cho¢ powrdt konsumentow do wiekszej aktyw-
nosci moze przejsciowo ostabi¢ popyt na urzqdzenia go-
spodarstwa domowego.

Struktura rynku matego AGD w 2020* (%, wg wartosci rynku)
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zrodto: Statista; *prognoza

elektryczne agd (PKD 27.51) Polska liderem w produkgji i eksporcie AGD w UE

25 m nieelektryczne agd (PKD 27.52)
mid 2t e Wedtug Stowarzyszenia Producentow AGD (APPLIA Pol-
20 ska) w 35 polskich fabrykach wyprodukowano w 2020
roku ponad 30 mln sztuk urzqdzen o wartosci 23 mld z
15 (+5% r/r).
199 20,5 21,3 21,8 230
10 24 min sztuk stanowit duzy sprzet AGD (wzrost produkgji
s 0 3% r/r). Polska umocnita sie na pozycji lidera w pro-
dukcji duzego AGD w UE (udziat wynosi 35% unijnej pro-
0 — — — — — dukcji). 85% wolumenu duzego sprzetu trafia na eksport,
2016 2017 2018 2019 2020

zrodto: GUS, APPLIA

gtownie na rynek niemiecki.
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Producenci AGD w Polsce w 2020
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Miesieczna produkcja AGD w Polsce
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zrodto: Macrobond, PKO Bank Polski

Na koniec 2020 w rejestrze REGON zarejestrowanych
byto 200 podmiotéw w klasie PKD 27.51 - produkcja
elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego, z czego
150 deklarowato liczbe pracujgcych od 0 do 9 oséb.

W bazie PONT Info- Gospodarka na koniec 2020 funkcjo-
nowato 39 podmiotéw o zatrudnieniu 10 i wiecej oséb.
85% z nich byto rentownych. W ciggu roku ubyto 8 firm.

Udziat najwiekszych producentéw w rynku AGD w Polsce

Electrolux

Samsung
0
190% B
Amica
Whirlpool ) [ 00% 7
19,0%
pozostali
16,0%
BSH
23,0%

zrodto: APPLia, Raport 2020/2021, luty 2021

W 1921 wolumen produkcji duzego AGD wzrést o 30,2%
r/r, w tym:

chtodziarki i zamrazarki +24,3%

zmywarki +36%

pralki i pralko-suszarki +20,7%

suszarki do ubran +73,2%

elektryczne ptyty kuchenne do zabudowy +9,8%
piekarniki elektryczne do zabudowy +27,2%
kuchnie wolnostojgce +9,4%

Wsrdd matego AGD w 1g21:
odkurzacze +15,3%
miynki, miksery, roboty kuchenne, sokowirowki +48,2%.

Zwiqzek Pracodawcow AGD (APPLIA) oszacowat, iz do
wyprodukowania AGD w 1921 zuzyto prawie 400 tys. ton
surowcow, w tym 170 tys. ton stali i 100 tys. ton plasti-
koéw. Statystycznie kazdego dnia do fabryk trafiato ponad
4 tys. ton surowcow i komponentow, a z linii produkcyj-
nych zjezdzato ok. 83 tys. szt. AGD - pralek, zmywarek, lo-
dowek suszarek do ubran lub piekarnikow i kuchenek.

Niedobor surowcow i komponentow do produkcji AGD na
poczgtku 2021 stwarza zagrozenie postojow. Z powodu
silnego popytu na stal nierdzewnq, nikiel, aluminium i pla-
stiki, ceny tych surowcéw silnie podrozaty.
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Zmiana produkcji sprzedanej vs koniunktura w branzy AGD
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zrodto: GUS

Handel zagraniczny urzqgdzeniami AGD
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Sprzedaz detaliczna w Niemczech (w cenach statych)
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Branza boryka sie z niedoborem potprzewodnikow do
produkcji lodowek, kuchenek mikrofalowych, pralek i in-
nych urzqdzen AGD. Niedobor dostaw chipéw mocno
uszczuplit istniejgce zapasy producentow.

Taka sytuacja moze utrzymac¢ sie w catym 2021 roku ze
wzgledu na programy infrastrukturalne, ktére bedq sty-
mulowa¢ rozwdj $wiatowych gospodarek po kryzysie. Sil-
ny popyt na stal zgtaszajq szczegdlnie budownictwo i mo-
toryzacja.

Orozejgca stal, wyzsze ceny frachtow dalekomorskich,
braki w asortymencie przetozq sie na wzrost kosztow
produkcji AGD, co moze wptynq¢ na ceny detaliczne.

Polska eksporterem netto sprzetu AGD

e Wedtug danych Eurostat w 2020 warto$¢ eksportu AGD

wzrosta o 5%, do 6,25 mld euro. Import zwiekszyt sie o
1,1%, do 3,02 mld euro.

Przedtuzajqce sie w wielu krajach restrykcje pandemiczne
wzmocnity trend poprawy codziennego komfortu zycia,
zwiekszajgc popyt na artykuty gospodarstwa domowego.
Eksportowi z Polski sprzyjato ostabienie ztotego wobec
euro i nizsze koszty pracy.

Okoto 85% wolumenu duzego sprzetu trafia na eksport,
gtownie na rynek niemiecki, francuski i brytyjski.

Skad importujemy sprzet AGD

Holandia
4,3%
Wtochy Stowacja
9,1% 4,0%
Wegry
3,7%
\ Rumunia

3,3%

Francja
Czechy  2,2%
2,2%

zrédto: Eurostat; wedtug wartosci w 2020

Niemcy najwazniejszym rynkiem dla polskiego AGD

Po zatamaniu sprzedazy detalicznej w Niemczech
w styczniu'21, luty przyniést poprawe w handlu AGD,
cho¢ poziom byt nizszy niz w lutym 2020.

Stabsza sprzedaz wynika z restrykcji zwigzanych z trzeciq
falg pandemii. Wcigz zamknieta jest wiekszo$¢ sklepow.
Dziata¢ mogq tylko punkty spozywcze, apteki, ksiegarnie,
kwiaciarnie i centra ogrodnicze. Obostrzenia w Niemczech
mogq potrwac¢ do konca czerwca 2021.

Przedtuzajqgcy sie lockdown u naszych zachodnich sgsia-

dow jest zagrozeniem dla stabilnego wzrostu eksportu
z Polski artykutow gospodarstwa domowego.
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Przychody i koszty og6tem w klasie PKD 27.51 Produkcja elek-
trycznego sprzetu gospodarstwa domowego

30 100 *

midz %

289 99

20 7,0
26,0 218 98

97 °
10
I I )
0 95
2018 2019 2020
mmm GS Przychody (L) TC Koszty (L)

Wskaznik kosztow (P)
zrodto: PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A (pracujgcych >9 0sob)

Klasa 27.51 Produkcja elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego

Liczba jednostek gospodarczych ogotem
w tym udziat jednostek rentownych
NP Wynik finansowy netto (zysk netto)
NPM (ROS) Stopa rentownosci sprzedazy netto
ROE Stopa rentowno$ci kapitatu wtasnego
ROA Stopa rentownosci aktywow
CR Wskaznik ptynnosci biezqcej
OR Wskaznik podwyzszonej ptynnosci
IT (WRZD) Wskaznik rotacji zapaséw w dniach
CP (WRND) Wskaznik rotacji naleznosci w dniach
PL (WRZbD) Wskaznik rotacji zobowigzan w dniach
DR (WZA) Wspotczynnik dtugu
WP (WPMK) Wskaznik pokrycia majgtku trwatego kapitatem statym
1/DE Naktady inwestycyjne / amortyzacja
zrodto: baza danych PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A Jednostki $rednie i duze (pracujgcych >9 0sob)

Wydatki konsumentéw na AGD (mld zt brutto)

mduze AGD = mate AGD + razem
20 °
mld zt
brutto
1 13,6
5 10,7 119
10 29 3,5
5 7.8 8,4
0
2018 2019 2020 d

zrodto: APPLia, Raport 2020/2021, luty 2021

Sprzedaz duzego AGD w Polsce w 2020 (min sztuk)
20

min szt
1,5
1,0 °
15 14
0,5 11
0,9 0,8 06
’ 04 03
0,0
- = -z = o = > =}
TS S g c S = IS H 3 2
s & t5 £ 282 5 2 £%
gz 53 2 %3 ¢ 55
oS <3 N = < 2=
N é 7]

zrodto: APPLia, Raport 2020/2021, luty 2021

Sytuacja ekonomiczno-finansowa klasy PKD 27.51

Zwiekszenie popytu krajowego i zagranicznego na artyku-
ty gospodarstwa domowego w trakcie pandemii pozy-
tywnie wptyneto na wielko$¢ produkcji i wyniki branzy.
Waznym czynnikiem sprzyjajgcym producentom pozosta-
je rosngca liczba wybudowanych mieszkan.

Przychody ogdtem oraz koszty zwiekszyty sie w 2020
roku o 6,9% r/r, wynik finansowy byt wyzszy o 5% r/r.
Rentowno$¢ sprzedazy netto pozostata bez zmian (por.
tabela).

2017 2018 2019 2020

44 49 47 39
80% 8% 85% 85%
306,7 674,7 893,5 938,5
13 2,7 33 33
4,8 12,4 14,0 13,4
19 41 51 50
1,02 0,88 0,92 0,97
0,77 0,63 0,68 0,73
33 35 32 32

72 7 74 79

87 97 91 99
0,61 0,67 0,63 0,63
0,91 0,76 0,82 0,88
1,6 1,9 13 1,0

Sprzedaz detaliczna AGD korzysta na pandemii

Spedzanie wiekszosci czasu w domu sprzyjato ulepszaniu
mieszkan, dostosowywaniu ich do pracy i nauki online.
Utrzymujqcy sie popyt na urzqdzenia kuchenne do przy-
gotowywania oraz przechowywania zywnosci oraz sprzet
do zabudowy wskazuje na przeprowadzanie remontow w
wielu gospodarstwach i che¢ wymiany dotychczasowych
sprzetow na nowe.

Wedtug szacunkéw APPLIA w 2020 konsumenci wydali na
duze i mate AGD ok. 13,6 mld zt, o 14% wiecej niz przed
rokiem. 2/3 tej kwoty przypadto na duze AGD.

W 2020 sprzedano 7 min urzqdzen duzego AGD (+10%
r/r). Zainteresowaniem cieszyty sie wszystkie kategorie
produktowe.

Najwiekszg dynamike wzrostu w poréwnaniu z 2019
odnotowano w sprzedazy suszarek do ubran, zamrazarek,
lodowek XXL i zmywarek. Najwiekszq kategoriq duzego
AGD pod wzgledem ilosci oraz warto$ci sprzedazy sq
urzqdzenia do  przyrzqdzania  positkow  (kuchenki,
piekarniki, ptyty, okapy). tqcznie sprzedano ich 2,3 min
szt., co stanowi 1/3 duzego AGD.
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Struktura rynku wg wartosci - mate AGD (%)

zelazka inne
6% 19%
roboty
kuchenne
9%
ekspresy do
kawy
3% odkurzacze
21%

oczyszczacze
powietrza
4%

czajniki
4%

zrodto: APPLia, Raport 2020/2021, luty 2021
Udziat poszczegdlnych kanatéw w sprzedazy detalicznej AGD

Duze AGD

sklepy dom i ogrod

3,4%
wyspecjalizowane R
26,2%
sklepy RTV-AGD >
63,7%
pozostate
3,1%
dyskonty
hipermarkety 0,2%
3,4%

Udziat podmiotéw w rynku RTV/AGD w 2020

Media-Saturn ﬁﬂm“
Euro-net (RTV Euro Holding 7,4%

AGD) Terg (Media Expert)  Polska
30,4% 28,5% 20,5% 92%  4,0%

zrodto: Euromonitor International; kwiecien 2021; warto$¢ sprzedazy bez VAT

Udziat w ogélnej liczbie podmiotow w 2020

jednostki o obrotach
powyzej 500 min zt
jednostki o obrotach z 1%
przedziatu (150; 500> min zt

7% jednostki o obrotach

ponizej 5 min zt
1%

jednostki o obrotach z
przedziatu <5; 30> min zt
21%

zrodto: PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A Jednostki $rednie i duze (pracujacych >9 osob)

Neonet pozostali

e Podczas pierwszej fali koronawirusa skokowo zwiekszyta
sie sprzedaz maszynek do wtoséw, wypiekaczy do chleba
czy maszyn do szycia, by szyé maseczki. Rosto
zapotrzebowanie na roboty kuchenne, miksery, ekspresy
do kawy, odkurzacze. Budzqcq coraz  wieksze
zainteresowanie klientdw grupq urzqdzen sq oczyszczacze
powietrza.

Sprzedaz AGD gtoéwnie w wyspecjalizowanych sklepach

e Gtownym kanatem sprzedazy detalicznej sprzetu AGD w
Polsce sq wyspecjalizowane sklepy RTV/AGD oraz kanat
online.

Mate AGD
drogerie
0,9%
apteki
0,9%
wuyspecjalizowane
skIengR;;-AGD/ e-commerce
> 22,4%
pozostate
2,9%
dyskonty
1,8%
: supermarkety
hlpegn;(g/zketg 0.9%

zrédto: Euromonitor International; luty 2021

e Handel artykutami RTV/AGD jest jednym z najbardziej
skonsolidowanych segmentéw rynku handlu detalicznego
w Polsce. Pie¢ najwiekszych sieci posiada udziat na
poziomie powyzej 70%.

e W REGON na koniec 2020 w klasie PKD 47.54 - Sprzedaz
detaliczna  elektrycznego  sprzetu  gospodarstwa
domowego prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach
zarejestrowanych byto 3459 podmiotow.

e 87 firm zatrudniato powyzej 9 osbéb. Sposrod nich
najwiecej  podmiotow  osiggneto  roczne  obroty
z przedziatu 150-500 min zt.
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Klasa 47.54 Sprzedaz detaliczna elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego
prowadzona w wyspecjalizowanych sklepach
Liczba jednostek gospodarczych ogotem
w tym udziat jednostek rentownych
NP Wynik finansowy netto (zysk netto)
NPM (ROS) Stopa rentownosci sprzedazy netto
ROE Stopa rentownosci kapitatu wtasnego
ROA Stopa rentownosci aktywow
CR Wskaznik ptynnosci biezqcej
OR Wskaznik podwyzszonej ptynnosci
IT (WRZD) Wskaznik rotacji zapaséw w dniach
CP (WRND) Wskaznik rotacji naleznosci w dniach
PL (WRZbD) Wskaznik rotacji zobowiqzan w dniach
DR (WZA) Wspotczynnik dtugu
WP (WPMK) Wskaznik pokrycia majgtku trwatego kapitatem statym
I/OE Naktady inwestycyjne / amortyzacja
zrodto: baza danych PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A Jednostki srednie i duze (pracujgcych >9 0s6b)

Przychody i koszty ogoétem w klasie PKD 47.54 - Sprzedaz deta-
liczna elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego prowadzo-

na w wyspecjalizowanych sklepach o

15 100
mid z+ %
14,2
10 12,3
19
14,4 98
2,2, 2,5
5 [ ]
0 9%
2018 2019 2020

mmm GS Przychody (L) TC Koszty (L)
Wskaznik kosztow (P)

zrodto: PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A (pracujgcych >9 0sdb)

Rentowno$¢ sprzedazy i kapitatu wiasnego

2018 || 20
2019 |14
200 | o7
2018 744
2019 448
2020 30,2
0 20 40 60 80

1 NPM (ROS) Stopa rentownosci sprzedazy netto
ROE Stopa rentownosci kapitatu wasnego

zrodto: PONT Info. GOSPODARKA, Grupa A (pracujgeych >9 0séb)

(o

Bank Polski

93 88 88 87
83% 80% 51% bd
2394 232,2 168,6 105,0
21 2,0 14 0,7
86,4 744 448 30,2
5,6 55 4,0 23
1,02 1,03 1,05 1,06
0,41 0,37 0,27 0,25
72 74 82 81

8 12 8 9
98 98 90 85
0,93 0,93 0,91 0,92
0,72 0,81 0,96 1,02
1,2 0,9 08 0,6

Sytuacja ekonomiczno-finansowa klasy PKD 47.54

Oynamika kosztéw poniesionych w 2020 przez sprzedaw-
cow elektrycznego sprzetu gospodarstwa domowego
(15,7% r/r) przewyzszyta wzrost przychodow (15,1% r/r),
co odbito sie negatywnie na wyniku finansowym netto
(spadek 0 37,7% r/r). Rentownos$¢ sprzedazy netto osig-
gneta poziom 0,7% (por. tabela).

Na wynikach odbito sie kilkukrotne zamkniecie sklepow w
centrach handlowych o powierzchni powyzej 2 tys. m kw.,
niemniej duze sieci, ktore szybko przestawity sie na sprze-
daz online, znalazty sie w lepszej sytuacji niz mniejsi gra-
cze - lokalne sieci czy pojedyncze sklepy RTV/AGD, ktore
nie byty w stanie przebi¢ sie w kanale internetowym ze
swojq ofertq.

Przychody branzy sq zalezne od sktonno$ci konsumentow
do dokonywania zakupow. W potowie 2021, dzieki stabil-
nemu rynkowi pracy oraz wysokim oszczednoSciom, ko-
niunktura w handlu zacznie sie poprawia¢, a konsumpcja
prawdopodobnie dos$¢ szybko sie odbuduje. W okresie od
marca do maja dynamika sprzedazy bedzie w duzej mie-
rze podbijana przez niskq baze odniesienia. Oczekujemy,
ze w drugiej potowie 2021 dynamika wzrostu sprzedazy
spowolni, nie tylko z powodu poréwnania z dobrymi wy-
nikami w analogicznym okresie 2020, ale takze ze skiero-
wania czesci oszczedno$ci konsumentéw na ustugi ga-
stronomiczne, hotelarskie, turystyczne. Caty 2021 rok
moze przynie$¢ wzrost sprzedazy detalicznej AGD o ok.
15% r/r.
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Czynniki stymulujgce i bariery sprzedazy detalicznej AGD

Silna elastyczno$¢ przedsiebiorcow, ktorzy w sytuacji
ograniczenia sprzedazy stacjonarnej przerzucili dziatalno$¢
do internetu

Rozwiniety przez najwieksze sieci kanat omnichannel (za-
mawianie urzqdzen w internecie - odbi6r w sklepach na-
wet w czasie zamknigcia placowek)

Szerokie spektrum wykorzystania urzqdzen AGD w czasie
pandemii: przechowywanie zapasow zywnosci, mozliwos¢
szybkiego przygotowania positkdw, oczyszczanie powie-
trza, itp.

Wyposazanie nowych mieszkan oraz dostosowanie kuchni
do aktualnych trendow poprzez uzupetnienie lub wymiane
sprzetu AGD

Wymiana starych urzqdzen na energooszczedne (wedtug
APPLIA 1/4 wszystkich uzywanych w domach sprzetow
AGD jest przestarzata)

Trend w kierunku kompleksowej obstugi - klienci oczekujg
produktu wraz z kompletnym rozwigzaniem, dopasowa-
nym do indywidualnych potrzeb.

Perspektywy

Silna konkurencja na rynku, przektadajgca sie na obnizki
marzy

Trudna sytuacja pojedynczych sklepéw - problem z
szybkim przestawieniem sie na sprzedaz online, silna
konkurencja na marketplace (np. Allegro, Empik), staba
pozycja wobec sieci w zdobyciu najbardziej poszukiwa-
nych kategorii sprzetu AGD

Rosngca pozycja na rynku AGD sklepéw niewyspecjali-
zowanych (Lidl, Biedronka) oraz online (Allegro)

Wazna pozycja azjatyckich dostawcow towaru - ryzyko
opoznien dostaw oraz ryzyko kursowe

WejScie w zycie z poczgtkiem 2021 podatku od sprzeda-
zy detalicznej

Wszrost cen zakupu towaréw przez detal od producentow
ze wzgledu na wyzsze koszty blachy do wytworzenia
urzqdzen AGD i koszty frachtu

Problemy z dostepnosciq okre$lonych urzqdzen w skle-
pach - efekt silnego eksportu i braku komponentéw do
produkgc;ji artykutow

Wejscie w zycie od kwietnia 2021 dyrektywy UE umoz-
liwiajgcej tatwiejszqg naprawe sprzetu AGD, co moze w
dtuzszym okresie ograniczy¢ wymiane urzqdzen domo-
wych na nowy sprzet.

> W 2021 przewidujemy utrzymanie tendencji wzrostu sprzedazy detalicznej AGD w Polsce, czemu sprzyja¢ bedzie
przedtuzanie restrykcji pandemicznych w pierwszej potowie roku i zwigzane z tym utrzymanie zdalnej pracy i nauki,
ograniczenie wyj$¢ do restauracji, niepewne perspektywy wyjazdéw. Dzieki stabilnemu rynkowi pracy i oszczedno-
$ciom Polacy bedq inwestowa¢ zaréwno w zakup nieruchomosci, jak i w remonty mieszkan, wyposazajqc je w nowe
urzqdzenia. Po odmrozeniu ustug, w tym turystyki i gastronomii, popyt na AGD moze przej$ciowo spowolnic.

- Czynnikiem sprzyjajgcym przychodom branzy bedzie utrzymujgcy sie popyt na efektywne energetycznie urzqdze-

niach (efekt rosnqcych cen prqdu).

- Silna konkurencja na rynku AGD, rosngca rola sklepéw niewyspecjalizowanych (dyskonty, supermarkety) w sprze-
dazy matego AGD, podwyzka ptacy minimalnej, podatek handlowy bedq ostabiaé¢ wynik finansowy detalistow.

-> Sklepy stacjonarne bedq ewaluowaty w kierunku showrooméw, w ktoérych konsumenci bedqg mogli zobaczyc¢ sprzet
przed zakupem, uzyska¢ informacje od doradcy na temat instalacji, konfiguracji i dodatkowych ustug, a takze ode-

bra¢ zamowienia internetowe.
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Departament Analiz Ekonomicznych

PKO Bank Polski SA
ul. Putawska 15, 02-515 Warszawa
t: 22 521 80 84
email: DAE@pkobp.pl

Gtowny Ekonomista, Dyrektor Departamentu

Piotr Bujak piotr.bujak@pkobp.pl 22 521 80 84
Zespot Analiz Sektorowych analizy.sektorowe@pkobp.pl 225218123
Michat Kole$nikow michal.kolesnikow@pkobp.pl 225218123
Aleksandra Balkiewicz-Zerek aleksandra.balkiewicz-zerek@pkobp.pl 22 52156 59
dr Mariusz Dziwulski mariusz.dziwulski@pkobp.pl 22521 81 88
Piotr Krzysztofik piotr.krzysztofik@pkobp.pl 22521 8125
Filip Romanowski filip.romanowski@pkobp.pl 22521 87 39
Anna Senderowicz anna.senderowicz@pkobp.pl 22521 8124
Karolina Sedzimir karolina.sedzimir@pkobp.pl 22521 81128
Zesp6t Analiz Nieruchomosci analizy.nieruchomosci@pkobp.pl 225215180
Zespo6t Analiz Makroekonomicznych analizy.makro@pkobp.pl 22521 6797

Materiat zatwierdzit: Michat Kolesnikow

Informacje i zastrzezenia:

Niniejszy materiat (,Materiat”) ma charakter wytgcznie informacyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu ustawy - Kodeks cywilny, ani rekomendacji do
zawarcia transakcji kupna, sprzedazy lub innego rodzaju przeniesienia ktoregokolwiek instrumentu finansowego. Bank dotozyt wszelkich racjonalnych
i niezbednych staran, aby informacje zamieszczone w Materiale byty rzetelne oraz oparte na wiarygodnych Zzrédtach.

Informacje zawarte w Materiale nie mogq by¢ traktowane jako propozycja nabycia ktérychkolwiek instrumentéw finansowych, ustuga doradztwa
inwestycyjnego lub podatkowego ani jako forma $wiadczenia pomocy prawnej. Prognozy oraz dane zawarte w Materiale nie stanowiq zapewnienia uzyskania
okreslonych wynikoéw jakichkolwiek transakcji finansowych ani przysztych cen ktérychkolwiek instrumentéw finansowych.

Materiat nie stanowi badania inwestycyjnego ani publikacji handlowej w rozumieniu Rozporzqdzenia Delegowanego Komisji (UE) 2017/565 z dnia
25 kwietnia 2016 r. uzupetniajgcego dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w odniesieniu do wymogow organizacyjnych i warunkow
prowadzenia dziatalno$ci przez firmy inwestycyjne oraz poje¢ zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy.

Bank i jego spotki (podmioty) zalezne oraz pracownicy tych podmiotéw mogq byc zainteresowani zawarciem lub by¢ strong transakgji finansowych, w tym
zawartych na instrumentach finansowych, ktorych wynik jest uzalezniony od czynnikow (danych i informacji) wymienionych w Materiatach.
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