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Sytuacja biezgca i perspektywy rozwoju branzy kosmetycznej

PODSUMOWANIE:

e Branza kosmetyczna jest relatywnie odporna na obecne zawirowania
rynkowe, osigga korzystne wuyniki finansowe, cho¢ nalezy oczekiwac¢
spowolnienia dynamiki wzrostu rynku. Kluczowe wydaje sie by¢ zachowanie
konsumentéw w sytuacji dwucyfrowej inflacji ograniczajgcej dochody
rozporzqdzalne w ujeciu realnym. Wyzwaniem dla krajowych producentéw
bedzie takze silny wzrost kosztow surowcow, opakowan oraz energii
elektrycznej i gazu.

e Rosyjska agresja na Ukraine ma znaczny wptyw na polski rynek kosmetyczny.
Wstrzymanie wysytki produktéw do Rosji i Biatorusi oraz problemy
z transportem do Kazachstanu skutkujg koniecznos$ciq przeorientowania
dziatalnosci eksportowej krajowych producentoéw i szukaniem odbiorcéw na
innych rynkach. Obecna sytuacja geopolityczna bedzie skutkowac
konieczno$ciqg przeorientowania dziatalno$ci eksportowej krajowych
producentow, szukaniem odbiorcow na innych rynkach, w tym w Azji, a takze
zwiekszeniem sprzedazy na rynku krajowym.

Wartos$¢ rynku kosmetykow w Polsce

Departament Analiz Ekonomicznych

www.pkobp.pl/centrum-analiz

YW @PKO_Research

Zesp6t Analiz Sektorowych
analizy.sektorowe@pkobp.pl

Anna Senderowicz

Wartos$¢ polskiego rynku kosmetykow, definiowanego jako produkcja powiekszona o import i pomniejszona o eksport, w 2021
zostata oszacowana przez portal Statista na 3,9 mld euro (+1% r/r). Najwiekszy udziat w rynku ma segment kosmetykow do
pielegnacji osobistej, ktorego sprzedaz w 2021 wyniosta blisko 2 mld euro, stanowiqc az 51% catkowitej sprzedazy branzy.

Wuykres 1. Rynek kosmetykéw w Polsce
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W 2022 oczekiwany jest wzrost rynku o 2,2% do 4 mld euro, natomiast w latach 2022-2026 na poziomie 5,5% $redniorocznie.

Wedtug Cosmetics Europe Polska z rynkiem detalicznym o warto$ci 4 mld euro jest szdstym rynkiem w Europie, ustepujgc
Niemcom, Francji, Wiochom, Brytyjczykom i Hiszpanom.

Produkcja sprzedana przedsiebiorstw zajmujqcych sie wytwarzaniem wyrobow kosmetycznych i toaletowych (PKD 20.42)
w ostatnich kilku latach utrzymywata sie na poziomie ok. 7,5 mld z. Pandemia miata ograniczony wptyw na dynamike
produkgji (w latach 2020-2021 roku $redni roczny wzrost produkcji sprzedanej w poréwnaniu z 2019 wynosit 1,8%).

Wuykres 2. Warto$¢ produkcji sprzedanej preparatow kosmetycznych i toaletowych
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Najwiekszy udziat w wartosci krajowej produkeji kosmetykow w 2021 miaty produkty do pielegnacji skory (42%), kosmetyki
kolorowe i do manicure (14%) oraz szampony i odzywki do wiosow (13%).

Wuykres 3. Struktura wartos$ci produkcji sprzedanej preparatéw kosmetycznych i toaletowych
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W branzy kosmetycznej w Polsce dziata kilkuset producentéw (w bazie REGON w klasie PKD 20.42 - produkcja wyrobow
kosmetycznych i toaletowych zarejestrowanych jest ponad 1200 podmiotow), przy czym 90% z nich to mikrofirmy. Na koniec
2021 funkcjonowaty 83 podmioty o zatrudnieniu powyzej 9 osob. Liczba pracujgcych wynosita 15,4 tys.

W 59 firmach (71% ogotu) przewaza kapitat krajowy (wéréd nich m. in. Ziaja, Or Irena Eris, Eveline Cosmetics, Inglot, Bielenda,
Delia); ich udziat w przychodach ogotem branzy na koniec 2021 siegat 42%, a w zysku netto 53%. 24 podmioty z przewagq
kapitatu zagranicznego (w Polsce produkujq najwieksze $wiatowe koncerny jak Beiersdorf, L'Oréal, Colgate-Palmolive, Oriflame
czy Avon) wypracowujq 58% przychodow branzy i 47% wyniku finansowego.

Wuykres 4. Firmy z udziatem kapitatu krajowego i zagranicznego w 2021
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Sytuacja ekonomiczno-finansowa producentow kosmetykow (PKD 20.42)

W 2021 sytuacja krajowych producentéw kosmetykéw zatrudniajgcych powyzej 9 osob byta korzystna, pod wzgledem
rentownosci lepsza niz Srednio w przetworstwie przemystowym. Branza osiggneta przychody ogétem w wysokosci 8,6 mid zt
(+6,7% r/r) przy kosztach dziatalnosci 7,8 mld zt (+7,3% r/r). Wynik finansowy netto zwiekszyt sie o 1,9% r/r. Znaczqcy wptyw
na przychody ogotem miata sprzedaz eksportowa (w 2021 przychody z eksportu wzrosty 0 9,8% r/r).

Wuykres 5. Przychody i koszty ogétem Wykres 6. Rentowno$¢
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Sprzedaz eksportowa realizowana przez producentow kosmetykow (PKD 20.42) w 2021 wyniosta 3,5 mld zk. Udziat sprzedazy
eksportowej w przychodach ogétem minimalnie wzrést do 41%, czyli byt nieco mniejszy niz w przetworstwie przemystowym
og6tem (45%). Jednak catkowity eksport kosmetykow z Polski jest znacznie wiekszy, gdyz realizowany jest przez firmy z roznych
branz, w tym przez firmy handlowe.

PKD 20.42 - Produkcja wyrobow kosmetycznych i toaletowych 2018 2019 2020 2021

Liczba jednostek gospodarczych ogétem 84 83 87 83

w tym udziat jednostek rentownych 79% 7% 86% 83%
NP Wynik finansowy netto (zysk netto) w min zt 661 602 683 696
NPM (ROS) Stopa rentownosci sprzedazy netto (%) 7,6 73 8.8 8,4
ROE Stopa rentownosci kapitatu wtasnego (%) 16,4 13,6 149 149
ROA Stopa rentownosci aktywow (%) 10,3 8.8 9.8 9,3
CR Wskaznik ptynnosci biezqcej 2,04 2,10 213 2,25
QR Wskaznik podwyzszonej ptynnosci 1,31 1,39 1,42 1,45
IT (WRZD) Wskaznik rotacji zapasow w dniach 47 53 57 62
CP (WRND) Wskaznik rotacji naleznosci w dniach 52 49 49 51
PL (WRZbD) Wskaznik rotacji zobowigzan w dniach 46 51 52 55
DR (WZA) Wspotczynnik dtugu 0,35 0,35 0,35 0,36
WP (WPMK) Wskaznik pokrycia majgtku trwatego kapitatem statym 1,47 1,55 1,56 1,61
GS Przychody w min zt 8977 8471 8094 8 640
TC Koszty w min zt 8189 71755 7292 7824
E/GS Udziat sprzedazy eksportowej w przychodach ogotem (%) 48 35 40 41

Zrodto: baza danych PONT Info. GOSPODARKA, jednostki $rednie i duze (pracujgcych >9 0s6b)

Pierwsze miesigce 2022 przyniosty pogorszenie wynikéw producentéw wyrobéw kosmetycznych i toaletowych. Przychody
duzych firm o zatrudnieniu powyzej 49 osob, dla ktorych GUS udostepnit dane, zmniejszyty sie o 7,6% r/r, co przy ograniczeniu
kosztow o 4,5% r/r, zmniejszyto wynik finansowy netto o 37,2% r/r. Rentownos$¢ sprzedazy netto pogorszyta sie 0 2,9 pp r/r,
do 6,3%.

Wuykres 7. Kwartalne przychody i koszty producentéw kosmetykow
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Obnizenie przychodoéw mogto by¢ spowodowane m.in. rosyjskq agresjg na Ukraine, co wiqzato sie z zaprzestaniem wysyfki
produktow do Ros;ji i Biatorusi, ograniczeniem eksportu do Kazachstanu (problemy logistyczne) oraz zawieszeniem dziatalnos$ci
w Ukrainie. Wybuch wojny negatywnie wptyngt na koszty produkcji. Cze$¢ surowcoéw oraz opakowan sprowadzana z Ukrainy
musiata by¢ zastgpiona drozszymi potproduktami z innych zrodet. Wyzwaniem dla krajowych producentéw byt takze silny
wzrost kosztow energii elektrycznej i gazu.
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Branza kosmetyczna jest relatywnie odporna na obecne zawirowania rynkowe, osigga korzystne wyniki finansowe, cho¢ nalezy
oczekiwa¢ spowolnienia dynamiki wzrostu rynku do kilku procent rocznie. Kluczowe wydaje sie byc¢ zachowanie konsumentow
w sytuaciji silnie rosnqcej inflacji ograniczajqcej dochody rozporzqdzalne w ujeciu realnym, a takze ryzyko wystgpienia reces;ji
w gospodarce.

Ceny kosmetykow i wyrobow toaletowych rosng wolniej niz ceny dobr i ustug ogétem (por. wykres 8), niemniej przerzucenie
przez producentow rosngcych kosztow wytwarzania na ceny detaliczne moze by¢ w przysztoSci coraz trudniejsze.

Wykres 8. Sredniomiesieczna zmiana cen towaréw i ustug konsumpcyjnych
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Zrédto: Biuletyn Statystyczny GUS

Pogarszajqce sie nastroje konsumenckie w Polsce, a takze w krajach, do ktorych jest kierowany eksport polskich kosmetykow,
najpewniej przetozq sie w okresie najblizszego roku na koszyk zakupowy konsumentéw poprzez spadek zainteresowania
zakupami towardw, ktore nie sq dobrami pierwszej potrzeby (np. kosmetyki premium). Zaniepokojenie budzi rowniez mozliwos¢
wystqgpienia kolejnej fali zakazen koronawirusem i przywrécenie czesci obostrzen, co moze negatywnie odbi¢ sie na popycie na
kosmetyki do makijazu i perfumach.

Z kolei wsparciem dla popytu konsumpcyjnego moggq byc: - obnizka podatkéw po korekcie Polskiego tadu, - mozliwe utrzymanie
solidnych nominalnych wzrostéw wynagrodzen, - popyt ze strony licznych uchodzcéw wojennych z Ukrainy.

Handel zagraniczny kosmetykami

Kosmetyki produkowane w Polsce zaréwno przez koncerny miedzynarodowe, ktore ulokowaty u nas produkcje, jak i przez
krajowe podmioty, cieszq sie rosngcq popularnosciq na $wiecie. Kryzys gospodarczy wywotany przez pandemie COVID-19
jedynie wyhamowat wzrostowy trend. W latach 2020-2021 warto$¢ eksportu wyniosta odpowiednio 3,8 mld euro i 3,9 mld euro
wobec 3,5 mld euro w 2019.

Agresja Rosji na Ukraine przyczynita sie do utraty rynkéw wschodnich i w rezultacie obnizenia poziomu eksportu w pierwszej
potowie 2022 w poréwnaniu z analogicznym okresem 2021. Warto$¢ eksportu polskich wyrobow w euro w 1h22 obnizyta sie
02,2% r/r, przy czym w 1922 eksport obnizyt sie 0 1,6% r/r, a w 2922 spadek pogtebit sie do -2,9% r/r.

Gtownymi kierunkami eksportowymi dla polskich producentow w 1h22 byty kraje europejskie. Od lat najwiekszym odbiorcq sq
Niemcy, do ktorych trafito 21,2% polskiego eksportu kosmetykow. Trzej kolejni odbiorcy to: Wielka Brytania, Czechy i Belgiaq,
ktére nabyty tgcznie 22,7% eksportowanych przez Polske kosmetykow.

Rosja, do ktérej w 1h22 trafit eksport wartosci 107 min euro, byta 5. rynkiem docelowym polskiej branzy kosmetycznej. Udziat
eksportu do tego kraju zmniejszyt sie z 8,7% w 1h21 do 5,7% w 1h22, a warto$¢ wysytanych produktow spadta o 35% r/r
(w 1922 eksport spadt o 14,7% r/r, natomiast w 222 o 56,6% r/r). Na 10. pozycji znajduje sie Ukraina z 3-proc. udziatem
(spadek wartosci eksportu o 32%). Zwraca uwage zmniejszenie znaczenia Kazachstanu jako kraju odbiorcy polskich
kosmetykow najpewniej z uwagi na utrudniony transport w tym kierunku. W 1h22 warto$¢ eksportu obnizyta sie 0 93% r/r,
a udziat tego rynku spadt z 7,9% w 1h21 do 0,5% w 1h22.
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Obecna sytuacja geopolityczna bedzie skutkowac koniecznosciq przeorientowania dziatalno$ci eksportowej krajowych
producentow, szukaniem nowych odbiorcow w krajach UE oraz na pozaeuropejskich rynkach, np. w Arabii Saudyjskiej, Kuwejcie,
Iraku, lzraelu, Wietnamie, Japonii, Emiratach Arabskich, czy Stanach Zjednoczonych, co pozwoli na rekompensate utraty
rosyjskiego i biatoruskiego rynku.

Wuykres. 9 Wymiana handlowa branzy kosmetycznej
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Zrodto: GUS (CN 33 - olejki eteryczne i rezinoidy; preparaty perfumeryjne, kosmetyczne lub toaletowe)

Wuykres 10. Odbiorcy polskich kosmetykéw Wuykres 11. Struktura towarowa eksportu
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Zrodto: GUS (CN 33 - olejki eteryczne i rezinoidy; preparaty perfumeryjne, kosmetyczne lub toaletowe), dane za 1Th22 w euro

Import wyrobow kosmetycznych i toaletowych do Polski systematycznie ro$nie. W 2021 zwiekszyt sie o 4,7% osiggajqc 2,9 mld
euro. W 1h22 warto$¢ przywiezionych wyrobow wzrosta o 5,1% r/r, do 1,4 mld euro. W$rod gtownych dostawcow znalezli sie
Niemcy, Francja, Belgia i Holandia - w 1h22 ich udziat w imporcie siegat tqcznie 54%. Rosngcym zainteresowaniem
konsumentow cieszq sie kosmetyki z Korei Potudniowej i Japonii.Polska pozostaje eksporterem netto kosmetykéw, a tendencja
wzrostowa importu wynika m.in. z obecno$ci w naszym kraju miedzynarodowych koncerndw, ktore cze$¢ popularnych na
polskim rynku marek produkuje w innych krajach.
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Wykres 12. Dostawcy kosmetykow do Polski Wykres 13. Struktura towarowa importu
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Zrédto: GUS (CN 33 - olejki eteryczne i rezinoidy; preparaty perfumeryjne, kosmetyczne lub toaletowe), dane za 1Th22 w euro

Wyzwania dla polskich producentéw kosmetykow
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Obecna sytuacja geopolityczna zwigzana z agresjq Rosji na Ukraine moze w perspektywie najblizszego roku wptynqc
niekorzystnie na wyniki producentow kosmetykéw i wyrobow toaletowych, cho¢ branza jest stosunkowo odporna na
zawirowania rynkowe, co pokazata w trakcie pandemii koronawirusa.

Wybuch wojny znaczqco nasilit trend wzrostowy cen nos$nikow energii i paliw oraz surowcow i materiatow
wykorzystywanych w przemysle kosmetycznym. Przerzucenie przez producentéw wyzszych kosztow wytwarzania na
ceny detaliczne moze byc¢ coraz trudniejsze.

Wzrost dochodow gospodarstw domowych nie nadqza juz za inflacjq, co powoduje, ze zaséb Srodkow dostepnych do
finansowania konsumpcji staje sie mniejszy. To prowadzi do ostabienia popytu konsumpcyjnego. Znaczgce
spowolnienie wzrostu PKB i wysoka inflacja oraz niepewno$¢ zwigzana z wojng, mogq wptyng¢ na dalsze pogorszenie
nastrojow konsumentow i ogranicza¢ zakupy wyrobow kosmetycznych i toaletowych. Ostrozniejsze decyzje zakupowe
konsumentow mogq odbi¢ sie na sprzedazy detalicznej w drogeriach i aptekach, a poszukiwanie tanszych produktow
sprzyjac¢ bedzie np. dyskontom oferujgcym tansze kosmetyki, czesto pod markg wtasng. Wsparciem dla konsumpc;ji
w drugiej potowie 2022 bedq obnizki podatkow oraz wydtuzenie funkcjonowania tarczy antyinflacyjnej, a takze popyt
ze strony uchodzcow z Ukrainy.

Wstrzymanie wysytki produktow do Rosji i Biatorusi oraz problemy z transportem do Kazachstanu skutkujg
koniecznos$ciq przeorientowania dziatalno$ci eksportowej krajowych producentéow i szukaniem odbiorcow na innych
rynkach. Dalszy rozwoéj e-commerce stwarza szanse zaistnienia markom niszowym, wytwarzanym poza wielkimi
Swiatowymi korporacjami.

Perspektywy krajowej branzy w najblizszych latach, mimo wielu wyzwan stojqcych przed producentami kosmetykow,
pozostajq dobre. Wysoka jako$¢ kosmetykow i konkurencyjne ceny powinny utrwali¢ pozycje polskich produktow na

krajowym i unijnych rynkach, pozyska¢ nowych odbiorcow poza Europq oraz utrzymac relatywnie korzystne na tle
innych branz wyniki ekonomiczno-finansowe.
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Niniejszy materiat (,Materiat”) ma charakter wytqcznie informacyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu ustawy - Kodeks cywilny, ani rekomendacji do
zawarcia transakeji kupna, sprzedazy lub innego rodzaju przeniesienia ktoregokolwiek instrumentu finansowego. Bank dotozyt wszelkich racjonalnych
i niezbednych staran, aby informacje zamieszczone w Materiale byty rzetelne oraz oparte na wiarygodnych zrédtach.

Informacje zawarte w Materiale nie mogq by¢ traktowane jako propozycja nabycia ktérychkolwiek instrumentéw finansowych, ustuga doradztwa
inwestycyjnego lub podatkowego ani jako forma $wiadczenia pomocy prawnej. Prognozy oraz dane zawarte w Materiale nie stanowiq zapewnienia uzyskania
okre$lonych wynikéw jakichkolwiek transakcji finansowych ani przysztych cen ktérychkolwiek instrumentéw finansowych.

Materiat nie stanowi badania inwestycyjnego ani publikacji handlowej w rozumieniu Rozporzqdzenia Delegowanego Komisji (UE) 2017/565 z dnia 25 kwietnia
2016 r. uzupetniajgcego dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w odniesieniu do wymogow organizacyjnych i warunkow prowadzenia
dziatalnos$ci przez firmy inwestycyjne oraz pojec zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy.

Bank i jego spotki (podmioty) zalezne oraz pracownicy tych podmiotow mogg by¢ zainteresowani zawarciem lub byé strong transakgji finansowych, w tym
zawartych na instrumentach finansowych, ktorych wynik jest uzalezniony od czynnikéw (danych i informacji) wymienionych w Materiatach.

Powszechna Kasa Oszczednosci Bank Polski Spotka Akcyjna z siedzibqg w Warszawie, ul. Putawska 15, 02-515 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego numer KRS 0000026438, NIP: 525-000-77-
38, REGON: 016298263; kapitat zaktadowy (kapitat wptacony) 1 250 000 000 zt.
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