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Wielkanocna hustawka

1. Znormalizowana warto$¢ transakcji dokonanych kartami wydanymi przez PKO

W analizie Big (Bank) Data .Gramy w karty” wskazali$my, ze zmienno$¢
danych o transakcjach kartami kredytowymi i debetowymi wydanymi przez
PKO Bank Polski bardzo dobrze pokrywa sie z widoczng w danych GUS
zmienno$ciq sprzedazy detalicznej ogdtem. Korelacja pomiedzy tymi
zmiennymi (zmiany warto$ci m/m) wynosi az 98%.

Dzieki wysokiemu dopasowaniu do publikowanych danych makro mozemy
niezaleznie od danych GUS podejmowa¢ préby analizy biezqgcych trendow
w sprzedazy detalicznej i konsumpcji. Mozemy tez przeprowadzac
szczegotowe analizy dotyczqce preferencji i zachowan konsumentow.
Aktywno$¢ zakupowa konsumentow jest bardzo silnie zwigzana z dniem
tygodnia lub porg roku, a najwieksze wzrosty sprzedazy odnotowujemy
w okolicy dtugich weekend6w oraz dni $wigtecznych. Uktad kalendarza potrafi
tym samym byc¢ gtéwnym czynnikiem determinujgcym zmienno$¢ wynikow
sprzedazy detalicznej pomiedzy miesigcami, a takze kwartatami.

Dobitnym przyktadem takiej sytuacji sq ostatnie wyniki sprzedazy
detalicznej. Silne wyhamowanie dynamiki sprzedazy w marcu (do zaledwie
1,8% r/r w ujeciu realnym wobec przecietnie 5,7% r/r w poprzednich
szesciu miesigcach) zestawione z jej wyraznym przyspieszeniem w kwietniu
(do 11,9 % r/r w ujeciu realnym) w gtéwnej mierze odzwierciedla naszym
zdaniem efekt przesuniecia wielkanocnych zakupow, ktore w 2018 byty
dokonywane w marcu a w 2019 w kwietniu.

W odréznieniu od Bozego Narodzenia, solidny wzrost sprzedazy przed
Wielkanocq obejmuje gtownie sprzedaz zywnosci. W ponizszej analizie
sprawdzilismy nie tylko do jakiego stopnia przesuniecie wielkanocnych
zakupow z marca na kwiecien mogto zaburzy¢ dane o sprzedazy detalicznej,
ale takze czym, poza terminem, roznity sie tegoroczne Swigta od poprzednich.

Bank Polski w marcu i kwietniu 2018 i 2019
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Zr6dto: PKO Bank Polski.
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1. Kiedy na zakupy?

Dane za 2018 i 2019 pokazujq, ze klienci PKO Banku Polskiego zaczynajq robi¢
wielkanocne zakupy na tydzien przed Swietami, a szczytowym dniem pod
wzgledem warto$ci dokonanych przez nich transakgji jest Wielki Pigtek (poréwnaj
wykres 1).

W odroznieniu od Bozego Narodzenia, solidny wzrost sprzedazy przed Wielkanocq
obejmuje gtéwnie sprzedaz zywnosci. Wydatki na zywnos¢' w Wielki Pigtek byty
w tym roku o 60% wyzsze niz tydzien wczesniej. W przypadku wartosci transakcji
kartowych ogotem wzrost wyniost jedynie 28%.

2. Jak wyglgdaty tegoroczne Swigta w poréwnaniu do poprzednich?
e  Wydatki na zywno$¢ wzrosty

Warto przypomnie¢, ze ze wzgledu na wzrost popularnosci transakcji
bezgotowkowych, zwigzany zaréwno z rosngcq liczbg wydanych kart, jak
i punktow, ktore karty akceptujg, w danych o transakcjach dokonanych przez
klientow PKO Banku Polskiego widoczny jest silny trend wzrostowy, ktory zaburza
porownania w ujeciu rok do roku. Rzeczywiste wzrosty sprzedazy w ujeciu rok do
roku sq wiec mniejsze, niz wskazujq ,surowe” dane o transakcjach kartowych.
Porownanie wydatkow w catym tygodniu przed$wigtecznym (czyli w okresie od
soboty tydzien przed $wietami do Wielkiej Soboty) w 2019 i 2018 wskazuje na
wzrost sprzedazy ogbétem o 28%, przy wzroScie wydatkéw na zywnos¢ o 22%.
Wuynik ten wpisuje sie w obserwowany w ostatnim czasie spadek udziatu
wydatkéow na zywnos$¢ w ptatnosciach kartowych ogétem, ktéry obecnie wynosi
ok. 38% (porownaj wykres 2). Odsetek ten przekracza publikowany przez GUS
udziat zywnosci w koszyku wydatkow (24,9%), jednak my klasyfikujemy wydatki
wg typu sklepu, w ktorym dokonywane sq zakupy, a nie wg towaru (ktorego nie
znamy). W wiekszosci jednostek handlowych obok zywnosci mogq byé¢ rowniez
nabywane towary niezywnosciowe, a analiza transakcji nie pozwala na ich
wykluczenie.

Warto$¢ przecietnego przed$wigtecznego koszyka zakupéw zywnosciowych, za
ktéry zaptacono kartqg PKO Banku Polskiego, wyniosta w 2019 48zt 99gr i byta
nieznacznie nizsza w poréwnaniu z ubiegtym rokiem (50zt 45gr). W sam Wielki
Pigtek $redni koszyk zakupdéw kosztowat 56zt i 71gr, wobec 57zt i 79gr przed
rokiem.

Warto zauwazyé, ze pomiedzy marcem 2018 a kwietniem 2019 ceny zywnosci
i napojow bezalkoholowych wzrosty o 3,6%. Przecietny koszyk zakupowy w 2019
byt wiec ,lzejszy” niz rok wczesniej.

e Wocigz lubimy dyskonty
W tygodniu przedswigtecznym w 2019 wydatki dokonane w dyskontach? wzrosty
0 22% w porownaniu z analogicznym okresem ubiegtego roku (skala wzrostu

zblizona do wzrostu wydatkow na zywno$¢ ogotem). Udziat dyskontow
w wydatkach na zywno$¢ wynosi w ostatnim czasie ok 38%.

2. Udziat wydatkow na zywno$¢ w
wydatkach ogo6tem
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Zrodto: PKO Bank Polski.

3. Liczba transakcji przypadajgca na
jeden terminal w dyskontach
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Zrodto: PKO Bank Polski.

" Jako wydatki na 2ywnosé klasyfikujemy transakcje wg odpowiednich kodow MCC, ktére sq przypisane do jednostek handlowych. Analizowane dane

obejmujq piekarnie, sklepy spozywcze, supermarkety, dyskonty, itp.
? Dane tqczne dla czterech sieci handlowych: Biedronka, Lidl, Netto, Aldi.
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e Stoimy w mniejszych kolejkach

Nizsza niz w 2018 liczba transakcji przypadajgcych na jeden terminal pokazuje,
ze w tym roku przeds$wigteczne kolejki w dyskontach byty zauwazalnie krotsze
niz w roku ubiegtym. Podobnie jak w 2018, ,najgoretszym” dniem pod wzgledem
kolejek byt w 2019 Wielki Pigtek (por. wykres 3). Chociaz warto$¢ przecietnego
koszyka zywnoSciowego byta nizsza niz przed rokiem, w dyskontach
wydawali$my wiecej. Przecietna wartos$¢ transakcji kartowej wyniosta 65zt i 57gr
wobec 63zt i 23gr w roku poprzednim. Co ciekawe, zestawienie danych o tgcznej
liczbie transakcji i liczbie kart, ktérymi ptacono w dyskontach pokazuje, ze wielu
klientow powracato do sklepu w ciggu tygodnia (gdyz czego$ zapomnieli?) lub
robito zakupy w kilku dyskontach (,towcy” promocji?). Przecietna tqgczna wartosé
wydatkéow dokonanych w przedSwigtecznym tygodniu w dyskoncie jedng kartq
wyniosta 75zt i 15gr wobec 70zt i 96gr przed rokiem.

2. Na ile przesuniecie terminu Wielkanocy zaburzyto wyniki sprzedazy
detalicznej?

Na efekt wielkanocny w sprzedazy detalicznej sktada sie tqcznie:

(1) wzrost zakupow w tygodniu przed$wigtecznym;

(2) pozytywny wptyw dodatkowej handlowej niedzieli przed $wietami;

(3) negatywny wptyw zmniejszonego handlu w Wielkq Sobote i Poniedziatek
Wielkanocny.

W tygodniu przed Swietami odnotowano wzrost wartosci transakcji kartowych
o ok. 30%, co podnosi sprzedaz w catym miesigcu o ok. 5%. Jedna wiecej niedziela
handlowa zwieksza dynamike sprzedazy o 1 pkt. proc.,, a negatywny efekt opisany
w punkcie (3) szacujemy na 3,5 pkt. proc. tqcznie wptyw Wielkanocy na sprzedaz
detaliczng szacujemy wiec na 2,5 pkt. proc. W odniesieniu do rocznej dynamiki
nominalnej sprzedazy detalicznej w marcu i kwietniu 2019 nie mamy jednak do
czynienia z petnym efektem, poniewaz w ubiegtym roku zakupy Swigteczne byty
dokonywane w marcu, a Wielkanoc byta 1 kwietnia. Wg danych GUS nominalna
sprzedaz detaliczna wzrosta w marcu o 3,1% r/r, dane nalezy skorygowaé w gore
0 5 pkt. proc. efektu zwiekszonych zakupow oraz w dot o 1,5 pkt. proc w zwiqzku
z efektem Wielkiej Soboty, co daje nam skorygowany wzrost 0 6,6% r/r.
W kwietniu sprzedaz wzrosta nominalnie o 13,6% r/r, po wyeliminowaniu efektu
wielkanocnego otrzymujemy wzrost o 10,1% r/r. Uwzglednienie dodatkowo réznicy
w liczbie niedziel handlowych, sprawia, ze skorygowany o efekt Wielkanocy i
efekty kalendarzowe wzrost sprzedazy detalicznej wyniost w kwietniu 8,1% r/r
wobec 8,6% r/r w marcu.

Nasze korekty potwierdzajg, ze w ujeciu realnym tempo wzrostu sprzedazy
detalicznej utrzymuje sie na poziomie okoto 6-7%, zapowiadajgc kontynuacje
solidnych wynikéw konsumpcji prywatne;j.
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Informacje i zastrzezenia:

Niniejszy materiat (,Materiat’) ma charakter wytqcznie informacyjny oraz nie stanowi oferty w rozumieniu ustawy - Kodeks cywilny, ani rekomendacji do
zawarcia transakcji kupna, sprzedazy lub innego rodzaju przeniesienia ktéregokolwiek instrumentu finansowego. Bank dotozyt wszelkich racjonalnych
i niezbednych staran, aby informacje zamieszczone w Materiale byty rzetelne oraz oparte na wiarygodnych zrédtach.

Informacje zawarte w Materiale nie mogq by¢ traktowane jako propozycja nabycia ktérychkolwiek instrumentéw finansowych, ustuga doradztwa
inwestycyjnego lub podatkowego ani jako forma $wiadczenia pomocy prawnej. Prognozy oraz dane zawarte w Materiale nie stanowiq zapewnienia uzyskania
okreslonych wynikow jakichkolwiek transakcji finansowych ani przysztych cen ktorychkolwiek instrumentow finansowych.

Materiat nie stanowi badania inwestycyjnego ani publikacji handlowej w rozumieniu Rozporzqdzenia Delegowanego Komisji (UE) 2017/565 z dnia 25
kwietnia 2016 r. uzupetniajgcego dyrektywe Parlamentu Europejskiego i Rady 2014/65/UE w odniesieniu do wymogow organizacyjnych i warunkow
prowadzenia dziatalno$ci przez firmy inwestycyjne oraz poje¢ zdefiniowanych na potrzeby tej dyrektywy.

Bank i jego spotki (podmioty) zalezne oraz pracownicy tych podmiotéw mogq by¢ zainteresowani zawarciem lub by¢ strong transakgji finansowych, w tym
zawartych na instrumentach finansowych, ktérych wynik jest uzalezniony od czynnikow (danych i informacji) wymienionych w Materiatach. Powszechna
Kasa Oszczednos$ci Bank Polski Spotka Akcyjna z siedzibg w Warszawie, ul. Putawska 15, 02-515 Warszawa, wpisana do rejestru przedsiebiorcow
prowadzonego przez Sqd Rejonowy dla m. st. Warszawy, XIII Wydziat Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego numer KRS 0000026438, NIP: 525-000-
77-38, REGON: 016298263; kapitat zaktadowy (kapitat wptacony) 1 250 000 000 zt.
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